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Viestinta on tarkea osa hanketta

Viestimalla muun muassa lisaat nakyvyytta, valitat tietoa hankkeen
etenemisesta, luot verkostoja ja kokoat inmisia yhteen.

* Neuvojat ja viljelijat tarkeita kohderyhmia -> ratkaisut edella
» Muiden hankkeiden vetdjia ja hankkeita suunnittelevia seka
rahoittajan edustajia kiinnostaa myos hankkeen etenemisvaiheet

Kun viestit hankkeesta, muista aina kertoa, etta se on saanut EU:n
maaseuturahoitusta. Kaikessa hankkeen viestintamateriaalissa on
oltava nakyvissa EU:n tunnus, eli EU-lippu ja teksti “EU:n
osarahoittama”.

Tuensaajan viestintaohjeistus Maaseutu.fi:ssa
Viestintavinkit hankkeelle Maaseutu.fi:ssa
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https://maaseutu.fi/kun-olet-saanut-rahoitusta/viestintaohjeet/
https://maaseutu.fi/kun-olet-saanut-rahoitusta/viestintaohjeet/viestintavinkit-hankkeelle/

Hankkeen vaikutukset kiinnostavat — ota ne
viestinnan keskioon

» Pida hankkeen mahdolliset vaikutukset mielessa hankkeen
suunnitteluvaiheesta loppuraportointiin

« Millaisia vaikutuksia hankkeella on? Mita hankkeella halutaan saada
aikaan?

« Millaisia vaikutuksia voi nahda viisi vuotta hankkeen paattymisen jalkeen?
« Minka ongelman se ratkaisee?
« Keita nama hyddyttavat suoraan ja valillisesti?

« Naista kannattaa viestia pitkin matkaa! Ja vaikutuksia kannattaa
miettia myos silta kulmalta, millaiset vaikutukset "kuulostavat” hyvilta.

» Hankesuunnitelmaan laaditusta hissipuheesta ja huolella mietityista
ydinviesteista on iloa monta kertaa.
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Vinkit viestintasuunnitelman toteuttamiseen

« Huomioi koko hankkeen elinkaari
 Varaa hankesuunnitelmaan resursseja viestinnalle

« Hyodynna ja huomioi viestintasuunnitelmassa kaikki viestintakanavat:
verkkosivusto, hankekortti, sosiaalisen median kanavat

 Sisallyta suunnitelmaan tapahtumat ja mahdollisuudet, kuten
Innovaatiotori

» Pohdi kohderyhmia, keta tavoitat missakin kanavassa?
» Mieti my0s, miten viestintaa seurataan ja mitataan.
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Muista media,
erityisesti

paikallinen ja
alakohtainen!

Maatalouden innovaatiot
kiinnostavat, ja niista saa
usein linkityksen
ajankohtaisiin ja puhuttaviin
ilmiGihin.

Tasta on hevosen hyvinvointi tehty
— paljon liikuntaa, jotain mita
pureskella ja mieluisaa seuraa

Hyvinvoinnin kannalta on targa T miskme
. . . . utiset
likkumaan omaehtoisesti eli

itse, sanoo kaytdskouluttaja

TILAAJALLE

Areena

Urheilu  valikko (V)

Uutiset Tuoreimmat Venajan hyokkays Saa Kotimaa Ulkomaat Talc

Tuotantoeldimet

Katso videolta, miten paljon vasikat
nauttivat kiehnata navetan uutta
selkaharjaa vasten — tuotantoeladinten
hyvinvointi on kasvava ala

’0 maahan.

Ongelmasta liiketoiminnan uudeksi
tukijalaksi—nain kiertotalous voi tuoda
maatiloille lisatuloja

OP Media / ... / Ongelmasta liketoi... Kiinnostus kiertotalouteen vauhdittaa maatilojen sivuvirtojen tehokkaampaa
Kayttoa.
TEKSTI Silja Eisto
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Jos kukaan el tieda, miten
hanke on vaikuttanut, el
rahankaytolle ole
olkeutusta.
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Valtakunnalliset ja alueelliset viestintakanavat:
verkkosivustot

Maaseutuverkosto.fi:ssa viestinnan koontisivu
« Maaseutuverkosto.fi tarjoaa tyokaluja hankkeen omaan
viestintaan
- Paivita hankerekisterin hankekorttia ja kayta sité halutessasi |

verkkosivun talpaan. Lisaa ainakin yhteystiedot ja linkit
muihin mahdollisiin viestintakanaviin

 Kerro blogipalstalla hankkeen kuulumisia ja linkita ne
hankekorttiin

« Hyddynna tapahtumakalenteria

« Maaseutu.fi

« Toimitettuja juttuja EIP-hankkeista sitten, kun alkaa olla
tuloksia nahtavissa

« Alueelliset sivustot kokoavat yhteystiedot ja sisallot
alueittain
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https://maaseutuverkosto.fi/viestinta/

Valtakunnalliset ja alueelliset
viestintakanavat: sosiaalinen media

« Valtakunnalliset MaaseutuFi-kanavat laajalle kohderyhmalle:
Facebook, Instagram

« Valtakunnalliset Maaseutuverkosto-kanavat maaseutua ja maataloutta
tyokseen kehittaville: LinkedIn, X (ent. Twitter)

* Alueelliset kanavat I0ydat Maaseutu.fi/alueet

 Tunnisteina #maaseutufi #maaseutuverkosto
» EIP-hankkeelle hyvia tunnisteita: #EIPhanke #maatalous #innovaatio
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https://maaseutu.fi/alueet/

Tykataan toisistamme ja
jaetaan sisaltoja —
keskitytaan somessakin
oleelliseen.
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Tukea ja tyokaluja viestintaan on tarjolla

* Yleinen viestintasuunnitelmapohja hankkeen viestinnan suunnittelun
tueksi (tavoitteet edelld)

« Viestinnan koulutusta, tyopajoja ja vinkkeja yhteisissa
kokoontumisissa tarpeen mukaan

« Canvaan (ilmainen graafisen suunnittelun tyokalu) sopivia valmiita
viestipohjia

+ Valmiita asiakirjapohjia yms. materiaalia

* Viestinnan ABC

maaseutu-fi


https://maaseutu.kuvat.fi/kuvat/Logot,+lomakepohjat+ja+markkinointikuvat/CAP27/Materiaalit+viestinn%C3%A4n+tueksi/

Linkit ja materiaali

Loydat koontisivulta tarvittavat linkit muuhun materiaaliin:
« https://maaseutuverkosto.fi/viestinta/

Viestinnan ABC

Tuensaajan viestintaohjeistus Maaseutu.fi:ssa
Viestintdvinkit hankkeelle Maaseutu.fi:ssa
Kuvapankki
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