\\N4L/

IRE S Erll - [
ymparistokeskus 5% ke



Huomautuksia esittäjälle
Esityksen muistiinpanot
Test note


Hyva viestinta on onnistuneen hankkeen edellytys

« Kaikessa viestinnassa on noudatettava tuensaajan viestintaohjetta

« Rahoituskauden 2023-27 viestintaohje julkaistaan lahiaikoina "kun olet saanut rahoitusta” -
sivuilla maaseutu.fissa

* Viestinndssa on paasaantoisesti kaytettava aina "Euroopan unionin osarahoittama”-logoa

« Viestintdohjeessa maaritelladn, miten logoa kaytetaan esimerkiksi some-julkaisujen
yhteydessa ja annetaan muita tarkempia ohjeita logon kayttdon ja viestintaan

» Ohjeita my0s tiedotuskylttien ja julisteiden kaytosta hankkeissa

» Logot, seka muita hyodyllisia tydkaluja (mm. asiakirjapohjia, kuvituskuvia) 16ytyy
maaseutuverkoston materiaalipankista

* Viestintaohjeiden noudattamatta jattamisesta voi seurata sanktio
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https://maaseutu.fi/kun-olet-saanut-rahoitusta/viestintaohjeet/
https://maaseutu.fi/kun-olet-saanut-rahoitusta/viestintaohjeet/
https://maaseutu.kuvat.fi/kuvat/

God kommunikation ar en forutsattning for ett lyckat projekt

« All kommunikation ska ske i enlighet med stddmottagarens kommunikationsanvisningar
Kommunikationsanvisningar for finansieringsperioden 2023-27 kommer att publiceras pa
landsbygd.fi

 Nar du har fatt finansiering (landsbygd.fi)

I regel ska man alltid anvanda logotypen "Medfinansierat av Europeiska unionen”,

- I kommunikationsanvisningen beskrivs hur logotypen ska anvandas till exempel i samband med
inldagg pa sociala medier och ges andra ndrmare anvisningar om anvandningen av logotypen och
kommunikationen

- Dar finns det ocksd anvisningar om anvandningen av informationsskyltar och affischer i projekt

Logotyper och andra anvandbara material (bl.a. dokumentmallar, illustrationer) finns i
landsbygdsnatverkets materialbank

Om man inte foéljer kommunikationsanvisningarna kan det leda till sanktioner

Elinkeino-, likenne- ja
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https://maaseutu.fi/sv/nar-du-har-fatt-finansiering/anvisningar-om-kommunikation/
https://maaseutu.kuvat.fi/kuvat/

Viestinta
kannattaa aina

Tips for effektiv
projektkommunikation
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Viisi syyta satsata viestintaan
Fem orsaker att satsa pa kommunikation

Lisaat hankkeen nakyvyytta ja vaikuttavuutta
(ja samalla koko EU:n maaseuturahoituksen
vaikuttavuutta!)

Aktivoit ja sitoutat hankkeen toteuttamisessa
mukana olevia inmisia -> luot verkostoja

Valitat tietoa hankkeen etenemisesta
rahoittajalle

Levitat ideoita ja hyvia toimintatapoja muille
toimijoille ja alueille

Edistat avoimuutta siita, mita julkisella
rahalla tehdaan

Du gor projektet (och samtidigt EU:s
landsbygdsfinansiering) mera synligt och
inflytande

Du aktiverar och engagerar personer som
deltar i projektet -> du skapar natverk

Du sprider information om projektets resultat
till finansiarer

Du sprider idéer och god praxis till andra aktorer
och omraden

Du framjar oppenhet om vad man gor med
offentliga pengar

Elinkeino-, likenne- ja
ymparistokeskus




On monta
tapaa

viestia..

Det finns
madanga satt att
kommunicera..

Sidosryhmaviestinta

Kerro hankkeesta niille tahoille, joita hanke
koskee ja jotka voivat saada hankkeesta jo-
tain hydtya

Aina, kun saat kutsun, kannattaa hyodyntaa
mahdollisuus kdyda esitteleméassa hanketta A -
erilaisissa tilaisuuksissa

Sisdisen tiedottamisen valineita ovat myos
esimerkiksi sahkoposti, intranet ja ohjaus- ‘
tai hankeryhman kokoukset

Muista myds maaseutuverkosto.fi!

Lehdistosuhteet

- Lehdiston kautta voit saada kiinni suuria ihmisjoukkoja, mutta
ensin tulee kiinnittaa toimittajien mielenkiinto
» Helpointa kertoa juttuvinkkeja tutuille toimittajille
« Isoista ja kiinnostavista asioista voi pitad lehdistétilaisuuksia: lahetd
kutsu etukateen tiedotteena
« Lehtitoimituksen sahkdpostiin voi lahettaa tiedotteen

Tiedotteen tulee késitelld jotain uutta ja ajankohtaista, yleisesti kiin-
nostavaa asiaa

Tarkastele asiaa toimittajan, &la hankkeesi nédkokulmasta
Kirjoita tiedote suoraan séhkdpostiin, &la liitetiedostoon
Kirjoita tiiviisti ja otsikoi napakasti — lisétietoa saa kysymalla
Tarkeimmat asiat (mitd, missd, milloin, miten, miksi, kuka?) heti
tiedotteen alkuun mahdollisimman selkeésti ja ytimekkaasti
- Vastaa aina haastattelupyyntéihin heti!

+ Mainitse mielelldén haastattelussa myds rahoittaja

« Muista, ettd voit pyydettdessa tarkistaa sitaattisi, mutta et muuttaa
jutun sisaltoa!

13

Sosiaalinen media

Sosiaalisen median (mm. Facebook, Instagram, .
LinkedIn, Twitter) avulla saat kiinni suuria yleisoja

Mahdollisuus maksulliseen, mutta

.

kustannustehokkaaseen markkinointiin

Toisaalta sisallontuotanto on usein aikaa vievaa, ja
algoritmit vaativat aktiivista sisallontuotantoa

Mieti, milla kanavalla saat oman kohderyhmasi kiinni.
Esim. tzoelamasta. ja ammattiin_liittyvista asioista
keskustellaan usein LinkedInissa, kun taas .
Instagramissa ja Facebookissa kaydaan arkisempia
keskusteluja

Ennen oman sometilin perustamista hankkeelle mieti,
voitteko viestia esim. hankkeen toteuttaja-
organisaation tileilta, silla seuraajakunnan .
ra%( ntamlne,p on aikaa vievaa. Tai voisitteko kokeilla
vaikkapa vaikuttajamarkkinointia?

.

Uutiset & blogit

« Uutiset ja blogit ovat lehdistttiedotteita
kevyempi tapa saada ajankohtaisia asioita julki

+ Mieti hankkeelle sopiva julkaisualusta,
vaihtoehtoina esim. hankkeen kotiorganisaation
nettisivut, hankkeelle perustetut verkkosivut tai
blogi, tai maaseutuverkosto.fi

- Valitsemalla alueeksi Pohjanmaan tai Keski-
Pohjanmaan, blogi nousee
maaseutu.fi/pohjanmaa -aluesivulle
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Sidosryhmaviestinta

Kerro hankkeesta niille tahoille, joita hanke
koskee ja jotka voivat saada hankkeesta jo-
tain hyotya

Aina, kun saat kutsun, kannattaa hyodyntaa
mahdollisuus kayda esittelemassa hanketta
erilaisissa tilaisuuksissa

Sisaisen tiedottamisen valineita ovat myaos
esimerkiksi sahkoposti, intranet ja ohjaus-
tai hankeryhman kokoukset

Muista myds maaseutuverkosto.fi!

©
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Kommunikation med
intressenter

« Beratta om projektet for dom som projektet
galler och dom som kan ha nytta av
projektet

- Varje gang du far en inbjudan &ar det vart
att presentera projektet vid olika
evenemang

- Aven e-post, intranet och styrgruppsmdoten
ar verktyg for internt kommunikation

- Kom ihdg aven landsbygdsnatverk.fi

©

Elinkeino-, likenne- ja
ymparistokeskus




On monta
tapaa

viestia..

Det finns
madanga satt att
kommunicera..

11

Sidosryhmaviestinta

Kerro hankkeesta niille tahoille, joita hanke

koskee ja jotka voivat saada hankkeesta jo-
tain hydtya

Aina, kun saat kutsun, kannattaa hyodyntaa

mahdollisuus kdyda esittelemassa hanketta
erilaisissa tilaisuuksissa

Sisdisen tiedottamisen valineita ovat myos
esimerkiksi sahkoposti, intranet ja ohjaus- ‘
tai hankeryhman kokoukset

Muista myds maaseutuverkosto.fi!

Lehdistosuhteet

- Lehdiston kautta voit saada kiinni suuria ihmisjoukkoja, mutta
ensin tulee kiinnittaa toimittajien mielenkiinto
» Helpointa kertoa juttuvinkkeja tutuille toimittajille
« Isoista ja kiinnostavista asioista voi pitad lehdistétilaisuuksia: lahetd
kutsu etukateen tiedotteena
« Lehtitoimituksen sahkdpostiin voi lahettaa tiedotteen

Tiedotteen tulee késitelld jotain uutta ja ajankohtaista, yleisesti kiin-
nostavaa asiaa

Tarkastele asiaa toimittajan, &la hankkeesi nédkokulmasta
Kirjoita tiedote suoraan séhkdpostiin, &la liitetiedostoon
Kirjoita tiiviisti ja otsikoi napakasti — lisétietoa saa kysymalla
Tarkeimmat asiat (mitd, missd, milloin, miten, miksi, kuka?) heti
tiedotteen alkuun mahdollisimman selkeésti ja ytimekkaasti
- Vastaa aina haastattelupyyntéihin heti!

+ Mainitse mielelldén haastattelussa myds rahoittaja

« Muista, ettd voit pyydettdessa tarkistaa sitaattisi, mutta et muuttaa
jutun sisaltoa!
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Sosiaalinen media

Sosiaalisen median (mm. Facebook, Instagram,
LinkedIn, Twitter) avulla saat kiinni suuria yleisgja

Mahdollisuus maksulliseen, mutta
kustannustehokkaaseen markkinointiin

Toisaalta sisallontuotanto on usein aikaa vievas, ja 5
algoritmit vaativat aktiivista sisallontuotantoa

Mieti, millg kanavalla saat oman kohderyhmasi kiinni.

Esim. tyoelamasta ja ammattiin liittyvista asioista -
keskustellaan usein LinkedInissa, kun taas i

Instagramissa ja Facebookissa kaydaan arkisempia

keskuisteluja

Ennen oman sometilin perustamista hankkeelle mieti,
voitteko viestia esim. hankkeen toteuttaja-
organisaation tileilta, silld seuraajakunnan .
rakentaminen on aikaa vievaa, Tai voisitteko kokeilla
vaikkapa vaikuttajamarkkinointia?

Eureopan unscein
onarahaitizma

Uutiset & blogit

+ Uutiset ja blogit ovat lehdistétiedotteita a—
kevyempi tapa saada ajankohtaisia asioita julki

+ Mieti hankkeelle sopiva julkaisualusta,
vaihtoehtoina esim. hankkeen kotiorganisaation )
nettisivut, hankkeelle perustetut verkkosivut tai
blogi, tai maaseutuverkosto.fi
- Valitsemalla alueeksi Pohjanmaan tai Keski-

Pohjanmaan, blogi nousee
maaseutu.fi/pohjanmaa -aluesivulle

Euroopan unionin
osarahoittama
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Sosiaalinen media

» Sosiaalisen median (mm. Facebook, Instagram,
LinkedIn, Twitter) avulla saat kiinni suuriayleisoja

« Mahdollisuus maksulliseen, mutta
kustannustehokkaaseen markkinointiin

 Toisaalta sisallontuotanto on usein aikaa vievaa, ja
algoritmit vaativat aktiivista sisallontuotantoa

« Mieti, milla kanavalla saat oman kohderyhmasi kiinni.
Esim. tyoelamasta ja ammattiin liittyvista asioista
keskustellaan usein LinkedInissa, kun taas _
Instagramissa ja Facebookissa kaydaan arkisempia
keskusteluja

« Ennen oman sometilin perustamista hankkeelle mieti,
voitteko viestia esim. hankkeen toteuttaja-
organisaation tileilta, silla seuraajakunnan _
rakentaminen on aikaa vievaa. Tai voisitteko kokeilla
vaikkapa vaikuttajamarkkinointia?

B . Rl osarahoittama
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Sociala media

» Sociala medier (bl.a. Facebook, Instagram, LinkedIn,
Twitter) hjalper d|g att nd stora publikgrupper

« Majlighet till avgiftsbelagd men kostnadseffektiv
marknadsforing

. Pé andra sidan ar mnehéllsproduktlon ofta
ti skrgvande och algoritmer kraver aktiv
innehallsproduktion

- Tank pa vilken kanal du kan nd din malgrupp. T.ex.
om ar%etsllvet och fragor som ror yrket d|s uteras
ofta pa LinkedIn, medan pa Instagram och Facebook
fors mer vardagliga diskussioner.

. Innan du gkapar egna some-konton for projektet,
fund era om ni Kan kommunicera fran konton som
redan f |nns eftersom det ar tidskravande att fa nya
foljare. Eller kan ni prova p
influencermarknadstoring till exempel?

©
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Sidosryhmaviestinta

» Kerro hankkeesta niille tahoille, joita hanke
koskee ja jotka voivat saada hankkeesta jo-
tain hydtya

Aina, kun saat kutsun, kannattaa hyodyntaa
mahdollisuus kdyda esittelemassa hanketta
erilaisissa tilaisuuksissa

Sisdisen tiedottamisen valineita ovat myos
esimerkiksi sahkoposti, intranet ja ohjaus-
tai hankeryhman kokoukset

Muista myds maaseutuverkosto.fi!

Lehdistosuhteet

+ Lehdiston kautta voit saada kiinni suuria ihmisjoukkoja, mutta
ensin tulee kiinnittaa toimittajien mielenkiinto
*+ Helpointa kertoa juttuvinkkeja tutuille toimittajille
+ Isoista ja kiinnostavista asioista voi pitad lehdistétilaisuuksia: laheta
kutsu etukéteen tiedotteena
» Lehtitoimituksen sahkopostiin voi lahettéé tiedotteen

+ Tiedotteen tulee kasitelld jotain uutta ja ajankohtaista, yleisesti kiin-
nostavaa aslaa

« Tarkastele asiaa toimittajan, &l& hankkeesi nékokulmasta
- Kirjoita tiedote suoraan sahkdpaostiin, ala liitetiedostoon
= Kirjoita tilviisti ja otsikoi napakasti — lisatietoa saa kysymalld
+ Tarkeimmat asiat (mitd, missa, milloin, miten, miksi, kuka?) heti
tiedotteen alkuun mahdollisimman selke3sti ja ytimekkaasti
» Vastaa aina haastattelupyyntdihin heti!
+ Mainitse mielelld&n haastattelussa my&s rahoittaja

+ Muista, ettd voit pyydettdessa tarkistaa sitaattisi, mutta et muuttaa
jutun sisaltoa!
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13

Sosiaalinen media

Sosiaalisen median (mm. Facebook, Instagram,
LinkedIn, Twitter) avulla saat kiinni suuria yleisgja

Mahdollisuus maksulliseen, mutta
kustannustehokkaaseen markkinointiin

Toisaalta sisallontuotanto on usein aikaa vievas, ja 5
algoritmit vaativat aktiivista sisallontuotantoa

Mieti, millg kanavalla saat oman kohderyhmasi kiinni.

Esim. tyoelamasta ja ammattiin liittyvista asioista -
keskustellaan usein LinkedInissa, kun taas i

Instagramissa ja Facebookissa kaydaan arkisempia

keskuisteluja

Ennen oman sometilin perustamista hankkeelle mieti,
voitteko viestia esim. hankkeen toteuttaja-
organisaation tileilta, silld seuraajakunnan .
ra,eIPtamlne on aikaa vievaa, Tai voisitteko kokeilla
vaikkapa vaikuttajamarkkinointia?

Uutiset & blogit

+ Uutiset ja blogit ovat lehdistétiedotteita a—
kevyempi tapa saada ajankohtaisia asioita julki

+ Mieti hankkeelle sopiva julkaisualusta,
vaihtoehtoina esim. hankkeen kotiorganisaation )
nettisivut, hankkeelle perustetut verkkosivut tai
blogi, tai maaseutuverkosto.fi
- Valitsemalla alueeksi Pohjanmaan tai Keski-
Pohjanmaan, blogi nousee
maaseutu.fi/pohjanmaa -aluesivulle

: Elinkeino-, likenne- ja
ymparistokeskus
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Lehdistosuhteet

» Lehdiston kautta voit saada kiinni suuria inmisjoukkoja, mutta
ensin tulee kiinnittaa toimittajien mielenkiinto

« Helpointa kertoa juttuvinkkeja tutuille toimittajille

« Isoista ja kiinnostavista asioista voi pitaa lehdistétilaisuuksia: laheta
kutsu etukateen tiedotteena

 Lehtitoimituksen sahkopostiin voi lahettaa tiedotteen

» Tiedotteen tulee kasitelld jotain uutta ja ajankohtaista, yleisesti kiin-
nostavaa asiaa

» Tarkastele asiaa toimittajan, ala hankkeesi nakdkulmasta
+ Kirjoita tiedote suoraan sahkdpostiin, ala liitetiedostoon
« Kirjoita tiiviisti ja otsikoi napakasti — lisatietoa saa kysymalla
« Tarkeimmat asiat (mita, missa, milloin, miten, miksi, kuka?) heti
tiedotteen alkuun mahdollisimman selkeasti ja ytimekkaasti
 Vastaa aina haastattelupyyntoihin heti!
« Mainitse mielellddn haastattelussa myos rahoittaja

« Muista, etta voit pyydettdessa tarkistaa sitaattisi, mutta et muuttaa
jutun sisaltoa!

L Euroopan unionin
* .
BRI osarahoittama
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Presskontakter

» Via press kan du na stora folkmassor, men forst behdver man vacka
journalisternas intresse

» Det ar lattast att tipsa bekanta journalister om projektet
« Om stora och intressanta saker kan man halla presskonferenser: skicka
inbjudan i férvag som ett pressmeddelande
« Man kan skicka en pressmeddelande som e-post till olika tidningar

. fPréessmeddelanden ska handla om négot nytt, intressant och aktuellt
raga

» FOrsoOk att skriva ur journalisternas prespektiv
» Skriv meddelanden direkt till e-post, inte som en bilaga

« Skriv effektivt och kortfattat — man kan ge mera information sedan i
intervjun

- De viktigaste fragorna (vad, var, nar, hur, varfér, vem?) ska svaras genast
i borjan av meddelandet s3 tydligt och koncist som maijligt
« Svara alltid pa intervjuforfragningar direkt!
« Namn garna projektets finansiarer i intervjun

« Kom ihdg att du be att kontrollera ditt citat, men inte andra
innehdllet i artikeln!

14
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Sidosryhmaviestinta

» Kerro hankkeesta niille tahoille, joita hanke
koskee ja jotka voivat saada hankkeesta jo-
tain hydtya

+ Aina, kun saat kutsun, kannattaa hyodyntaa
mahdollisuus kdyda esittelemassa hanketta
erilaisissa tilaisuuksissa

» Sisdisen tiedottamisen valineitd ovat myds
esimerkiksi sahkoposti, intranet ja ohjaus- ‘
tai hankeryhman kokoukset

+ Muista myds maaseutuverkosto.fi!

Lehdistosuhteet

+ Lehdiston kautta voit saada kiinni suuria ihmisjoukkoja, mutta
ensin tulee kiinnittaa toimittajien mielenkiinto
*+ Helpointa kertoa juttuvinkkeja tutuille toimittajille
+ Isoista ja kiinnostavista asioista voi pitad lehdistétilaisuuksia: laheta
kutsu etukéteen tiedotteena
» Lehtitoimituksen sahkopostiin voi lahettéé tiedotteen

+ Tiedotteen tulee kasitelld jotain uutta ja ajankohtaista, yleisesti kiin-
nostavaa aslaa

« Tarkastele asiaa toimittajan, &l& hankkeesi nékokulmasta
- Kirjoita tiedote suoraan sahkdpaostiin, ala liitetiedostoon
= Kirjoita tilviisti ja otsikoi napakasti — lisatietoa saa kysymalld
+ Tarkeimmat asiat (mitd, missa, milloin, miten, miksi, kuka?) heti
tiedotteen alkuun mahdollisimman selke3sti ja ytimekkaasti
» Vastaa aina haastattelupyyntdihin heti!
+ Mainitse mielelld&n haastattelussa my&s rahoittaja

+ Muista, ettd voit pyydettdessa tarkistaa sitaattisi, mutta et muuttaa
jutun sisaltoa!
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Sosiaalinen media

Sosiaalisen median (mm. Facebook, Instagram,
LinkedIn, Twitter) avulla saat kiinni suuria yleisgja

Mahdollisuus maksulliseen, mutta
kustannustehokkaaseen markkinointiin

Toisaalta sisallontuotanto on usein aikaa vievas, ja 5
algoritmit vaativat aktiivista sisallontuotantoa

Mieti, millg kanavalla saat oman kohderyhmasi kiinni.

Esim. tyoelamasta ja ammattiin liittyvista asioista -
keskustellaan usein LinkedInissa, kun taas i

Instagramissa ja Facebookissa kaydaan arkisempia

keskuisteluja

Ennen oman sometilin perustamista hankkeelle mieti,
voitteko viestia esim. hankkeen toteuttaja-
organisaation tileilta, silld seuraajakunnan .
ra,eIPtamlne on aikaa vievaa, Tai voisitteko kokeilla
vaikkapa vaikuttajamarkkinointia?

Uutiset & blogit

g -
u —S
« Uutiset ja blogit ovat lehdistotiedotteita a—

kevyempi tapa saada ajankohtaisia asioita julki 3
« Mieti hankkeelle sopiva julkaisualusta,
vaihtoehtoina esim. hankkeen kotiorganisaation )
nettisivut, hankkeelle perustetut verkkosivut tai
blogi, tai maaseutuverkosto.fi
- Valitsemalla alueeksi Pohjanmaan tai Keski-
Pohjanmaan, blogi nousee
maaseutu.fi/pohjanmaa -aluesivulle

-
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Uutiset & blogit

 Uutiset ja blogit ovat lehdistotiedotteita
kevyempi tapa saada ajankohtaisia asioita julki

 Mieti hankkeelle sopiva julkaisualusta,
vaihtoehtoina esim. hankkeen kotiorganisaation
nettisivut, hankkeelle perustetut verkkosivut tai
blogi, tai maaseutuverkosto.fi
 Valitsemalla alueeksi Pohjanmaan tai Keski-

Pohjanmaan, blogi nousee
maaseutu.fi/pohjanmaa -aluesivulle
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Nyheter & blogginlagg

* Nyheter och bloggar ar ett lattare satt an
pressmeddelanden att fa fram aktuella fragor

 Tank pa en lamplig publikationsplattform for
projektet, som alternativ t.ex. projektets
hemorganisations webbplats, webbsidor eller
blogg som grundats for projektet eller
landsbygdsnatverket.fi

« Om du valjer Osterbotten eller Mellersta
Osterbotten som omrade nar du skriver ett
blogginlagg pa landsbygd.fi, syns ditt inldgg
automatiskt pa var regionala sidor:
www.landsbygd.fi/osterbotten
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Hyvin suunniteltu on puoliksi tehty

Tehokas viestinta vaatii usein suunnitelmallisuutta. Tee
itsellesi viestintasuunnitelma, jossa maarittelet ainakin:

Viestinnan ydinviestit

Kohderyhmat

Keinot/valineet

Tavoitteet (mita viestinnalld halutaan saada aikaan?)

Budjetti
Vastuut (kuka tekee ja mitd)

Miten viestintaa seurataan

Elinkeino-, likenne- ja B
ympéristokeskus



Val planerad ar halften gjort

Effektiv kommunikation kraver ofta planering. Skriv en
kommunikationsplan dar du definierar dtminstone:

Kommunikationens nyckelbudskap

Malgruppen

Media/verktyg
Mal
Budget

Ansvarspersoner

Hur foljer man upp kommunikation

Elinkeino-, likenne- ja B
ympéristokeskus



Vaikuttavaa viestintaa tehdaan yhteistyossa

« Maaseutuverkosto.fi mahdollistaa hankkeiden ja rahoittajien valisen yhteistyon
« Profiilin voi luoda kuka vain

« Alustalle voi luoda tapahtumia ja blogiteksteja, jotka automaattisesti nousevat

Eaaseutu.fi/nohianmaa -aluesivulle. Aluesivusta tehdaan EU:n maaseuturahaston viestinnan
otipesa

 Uusi hankerekisteri (www.maaseutuverkosto.fi/hankkeet) tehostaa tiedonjakoa ja auttaa
hankkeen ideoinnissa

+ jokaiselle hankkeelle luodaan Hyrraan kirjattujen tietojen perusteella automaattisesti hankekortti

» Hankekorttia voisi kuvata pienimuotoiseksi hankkeen “kotisivuksi”, johon hankkeen yhteyshenkilo voi
paivittdd hankkeen ajankohtaisia uutisia, tuloksia tai linkkeja. -> tama kannatta hyodyntaa
viestintavalineena!

 Tarvitset hankekortin hallintaan maaseutuverkosto.fi -kdyttdajatunnuksen.
« Lue lisda hankekortin mahdollisuuksista ja paivittamisesta taalta.

 Viestimme mielellamme rahoittamistamme hankkeista!
» Olkaa yhteydessa, mikali teilla on uutisia, jotka sopisivat meille jaettavaksi

maaseutuverkosto-fi E Firkeino- ikenne-

ymparistokeskus



https://maaseutuverkosto.fi/
https://maaseutu.fi/alueelliset-sivut/pohjanmaa/
https://maaseutuverkosto.fi/hankkeet
https://maaseutuverkosto.fi/ohjeistus-hankekortin-kayttoon/

Efektiv kommunikation sker i samarbete

 Landsbygdsnatverket.fi mdjliggor samarbete mellan projekt och finansiarer
« Vem som helst kan skapa en profil

- P4 plattformen kan man skapa evenemang och bloggtexter som automatiskt stiger upp pa
regional sidan lansgbygd.fi/osterbotten. Regionala sidan ska bli hem for
landsbygdsfinansieringens kommunikation i Osetrbotten

« Det nya projektregistret effektiverar informationsférmedlingen och hjalper till med att bolla
idéer
- Utifrdn de uppgifter som registrerats i Hyrré skapas automatiskt ett projektkort for varje projekt

- Projektkort kan beskrivas som en smaskalig "hemsida” for projektet. Projektets kontaktperson kan
uppdatera projektkortet med aktuell information, resultat eller lankar som galler projektet.

« FOr att ta 6ver projektkortet behdver du ett anvandarnamn till landsbygdsnatverket.fi
« Las mera om projektregistret och projektkortets maéjligheter har.

Vi kommunicerar garna om projekt som vi finansierar!
« Ta garna kontakt om ni har nyheter som ni tycker att vi kan sprida vidare!

landsbygdsnatverket.fi T s oo s



https://maaseutuverkosto.fi/sv/projektregister/
https://maaseutuverkosto.fi/sv/projektregister/anvisning-till-dig-som-uppdaterar-projektkort/

Ota yhteytta | Ta kontakt

Juulia Tuominen

Maaseutuviestinnan koordinaattori
Koordinator for landsbygdskommunikation
juulia.tuominen@ely-keskus.fi

+358 50 380 7144

maaseutu-fi / Pohjanmaa
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