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OSK jo vuodesta 

1995

 EU-liittyminen, tuottajahinnat 

romahtivat, tukimuutokset

 Lampaanlihaa ostivat mm. 

Pohjanmaanliha, Itikka, LSO, 

Pouttu, Snellman

 Lihatalot maksoivat puolet 

lammastilojen 

tarkkailumaksuista

 Lihatalot kehittivät 

lammastaloutta tuomalla mm. 

liharotuisia pässejä maahan



Pohjanmaan lammas- ja vuohiosuuskunta

Osuustoiminnan arvot: 

Omatoimisuus

Omavastuisuus

Oikeudenmukaisuus

Tasa-arvo

Solidaarisuus

Rehellisyys

Avoimuus

Yhteiskunnallinen vastuu

Muista ihmisistä välittäminen

Osuustoiminnan periaatteet:

Vapaaehtoinen ja avoin jäsenyys

Demokraattinen jäsenhallinto

Jäsenten taloudellinen osallistuminen

Itsenäisyys ja riippumattomuus

Koulutus, oppiminen ja viestintä

Osuuskuntien keskinäinen yhteistyö

Vastuu toimintaympäristöstä



Lampaanliha Suomessa

Lampaanlihan tuotanto ja kulutus, milj. kg

*Luullisesta lihasta luutonta 80%, lisäksi kypsennyshävikki vaihtelee 10-30% tuotteesta riippuen
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kulutus tuotanto tuonti vientiLuullisena lihana*

Lähde: Luke, Tulli, Kantar TNS Agri

LAMMAS

omavaraisuus  %

1997 57

1998 57

1999 46

2000 33

2001 41

2002 41

2003 31

2004 37

2005 32

2006 24

2007 22

2008 26

2009 25

2010 27

2011 26

2012 25

2013 28

2014 29

2015 32

2016 35

2017 34

2018 39

2019 42

2020 47

2021 45

2022e 49

2023e 50



2020- luvulle

 Atria lopetti lampaiden teurastamisen 
2019

 Lammasketjussa PK-yrityksiä

 Koko maan tuotanto noin miljoona 
kiloa

 Tuottajaorganisaatio statushyväksyntä 
2019 -> Pohjanmaan 
Lammasosuuskunnasta 
valtakunnallinen tuottajien omistama 
tuottajaorganisaatio

 2019 vuoden lopussa 94 tuottajaa, 
reilu 70 000 kg välityksessä

 Nimenmuutos 2021 Suomen 
Lammasosuuskunta

 2022 vuoden lopussa 149 tuottajaa, 
vajaa 190 000 kg

Kuva: Parikan tila 



Mitä
lammasosuuskunta
tekee?

 Teuraseläinvälitys

 Jalostuseläinvälitys

 Rehunvälitys

 Tuotteiden kehitys

 Ostopanosten kilpailutus



Mitä 

Lammasosuuskunta 

tekee? 

 Vuohitiloja liittynyt mukaan: 

Kilimarkkinaa aloitettiin

kehittämään yhteistyössä

Juustoportin ja Vainion

Teurastamon kanssa 2022

 Yhteistyökampanjat

 Sidosryhmäyhteistyö

 Neuvonta

Kuva: Leena Jussila



Tuottaja-organisaation 
tuomat 
mahdollisuudet

• Tuottajien mahdollisuus vaikuttaa 

tuotteestaan maksettavaan 

hintaan

• Mahdollisuus sopeuttaa tuotantoa

• Mahdollisuus kehittää koko ketjua

• Ostopanosten kilpailutus

• Uudet yhteistyömallit

• Vähemmän vastakkainasettelua

• Yhteismarkkinointi



Edellytykset 

onnistumiselle

 Riittävä volyymi

 Sitoutuneet tuottajat

 Tiedonvälitys

 Motivoituneet tekijät

 Realistinen visio – hyvä strategia

 Resurssit toteuttamiseen

 Luottamus



KIITOS
Suomen Lammasosuuskunta 

toimitusjohtaja Anniina Holopainen


