
EU:n 
maatalouspolitiikan 
viestintästrategia 

2023 ï2027 



Sisältö

Å Viestinnän lähtökohdat, arvot ja periaatteet

Å Viestinnän päämäärä, tavoitteet ja mittarit

Å Tärkeimmät sidosryhmät, kumppanit ja yleisöt

Å Viestinnän roolit ja vastuut

Å Keskeiset termit ja viestit

Å Viestinnän yhteiset kanavat

Liitteet:

Kielilinjaukset (täydennetään myöhemmin)



Viestinnän 
lähtökohdat, arvot ja 

periaatteet



Viestinnän lähtökohdat

EU:n maatalouspolitiikka on osa EU:n yhteistä politiikkaa. Suomessa EU:n maatalouspolitiikka koostuu 
aktiivisesta ruuantuotannosta, ilmasto- ja ympäristöviisaasta maataloudesta ja uudistuvasta ja 
monipuolisesta maaseudusta.

EU:n maatalouspolitiikan viestintä Suomessa perustuu vahvoihin valtakunnallisiin ja alueellisiin 
verkostoihin sekä yhteistyöhön. Kohderyhmät ovat laajat ïEU:n maatalouspolitiikka koskettaa jokaista 
suomalaista, mutta myös lukuisia toimijoita kotimaassa ja kansainvälisesti. 

EU:n maatalouspolitiikan viestintää tehdään tuloksellisesti maa- ja metsätalousministeriön, Ruokaviraston 
sekä maaseutuverkostoyksikön kanssa valtakunnallisesti sekä ELY-keskusten, Leader-ryhmien että 
kuntien maaseutuviranomaisten kanssa alueellisesti. 



Viestinnän arvot ja periaatteet 

Arvot: 

Å Luotettavuus, positiivisuus, rohkeus, tasapuolisuus, ymmärrettävyys

Periaatteet:

Å Elinvoimainen, monipuolinen ja nykyaikainen maaseutu esille
Å Nostamme EU:n merkitystä aktiivisesti esille 
Å Viestimme tulevaisuuden mahdollisuuksista
Å Kokeilemme uutta ja viestimme rohkeasti
Å Vältämme kaupunkien ja maaseudun välistä vastakkainasettelua 
Å Teemme yhteisissä kanavissa asiakaslähtöistä ja suunnitelmallista viestintää



Viestinnän päämäärä, 
tavoitteet ja mittarit



Viestinnän yhteinen päämäärä
kaudella 2023 ï2027

EU:n maatalouspolitiikan rahoituksen 
mahdollisuudet ymmärretään ja 
tuensaajat osaavat hakea ja hyödyntää 
rahoitusta.

Suomalaiset ymmärtävät elinvoimaisen 
maaseudun ja kestävän ruoantuotannon 
merkityksen koko Suomelle.


