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Viestinnän 
lähtökohdat, arvot ja 

periaatteet



Viestinnän lähtökohdat

EU:n maatalouspolitiikka on osa EU:n yhteistä politiikkaa. Suomessa EU:n maatalouspolitiikka koostuu 
aktiivisesta ruuantuotannosta, ilmasto- ja ympäristöviisaasta maataloudesta ja uudistuvasta ja 
monipuolisesta maaseudusta.

EU:n maatalouspolitiikan viestintä Suomessa perustuu vahvoihin valtakunnallisiin ja alueellisiin 
verkostoihin sekä yhteistyöhön. Kohderyhmät ovat laajat – EU:n maatalouspolitiikka koskettaa jokaista 
suomalaista, mutta myös lukuisia toimijoita kotimaassa ja kansainvälisesti. 

EU:n maatalouspolitiikan viestintää tehdään tuloksellisesti maa- ja metsätalousministeriön, Ruokaviraston 
sekä maaseutuverkostoyksikön kanssa valtakunnallisesti sekä ELY-keskusten, Leader-ryhmien että 
kuntien maaseutuviranomaisten kanssa alueellisesti. 



Viestinnän arvot ja periaatteet 

Arvot: 

• Luotettavuus, positiivisuus, rohkeus, tasapuolisuus, ymmärrettävyys

Periaatteet:

• Elinvoimainen, monipuolinen ja nykyaikainen maaseutu esille
• Nostamme EU:n merkitystä aktiivisesti esille 
• Viestimme tulevaisuuden mahdollisuuksista
• Kokeilemme uutta ja viestimme rohkeasti
• Vältämme kaupunkien ja maaseudun välistä vastakkainasettelua 
• Teemme yhteisissä kanavissa asiakaslähtöistä ja suunnitelmallista viestintää



Viestinnän päämäärä, 
tavoitteet ja mittarit



Viestinnän yhteinen päämäärä
kaudella 2023–2027

EU:n maatalouspolitiikan rahoituksen 
mahdollisuudet ymmärretään ja 
tuensaajat osaavat hakea ja hyödyntää 
rahoitusta.

Suomalaiset ymmärtävät elinvoimaisen 
maaseudun ja kestävän ruoantuotannon 
merkityksen koko Suomelle.



Viestinnän päämäärää tukevat tavoitteet

Tuensaajat saavat 
tiedon oikea-aikaisesti 
ja ymmärrettävästi

Kansalaiset ja sidosryhmät 
ymmärtävät rahoituksen 
tavoitteet, tulokset ja vaikutukset

Uudet tuenhakijat 
löytävät rahoituksen 
pariin

Toimivien kumppanuuksien 
avulla tavoitetaan uusia ja 
keskeisiä kohderyhmiä

1

2

3

4



Tavoite 1: 

Tuensaajat saavat tiedon oikea-aikaisesti ja ymmärrettävästi. 

1. Kirkastamme viestinnän tekijöiden vastuut, rakennamme selkeät roolit ja yhteistyön mallit uusille 
tehtäville ja ylläpidämme toimivaa yhteistyötä.
Mittarit: sisäinen palaute yhteistyöstä, yhteistyöhön liittyvä kysely viestintäverkostolle, 
viestintästrategian tavoitteiden toteutuminen

2. Varmistamme, että viestintä tukien hakemisesta, maksamisesta ja valvonnasta on ymmärrettävää, 
saavutettavaa, tavoittaa suomeksi ja ruotsiksi ja tarvittaessa muilla kielillä.
Mittarit: ruokavirasto.fi-sivujen palautekyselyt, uusien tuenhakijoiden määrä, neuvojilta ja 
tuenhakijoilta saatu laadullinen arviointi viestinnästä, uutiskirjeiden palautteet

3. Kohdennamme viestintää erilaisten tuki- ja rahoitusmuotojen ja tuensaajien tarpeisiin.
Mittarit: verkkosivujen palautekyselyt, verkkosivukäynnit, palautekysely uutiskirjeen tilaajille, 
neuvojilta ja tuenhakijoilta saatu laadullinen arviointi viestinnästä, uutiskirjeiden palautteet 

4. Otamme viestinnän suunnitteluun mukaan nykyisiä tuensaajia ja testaamme viestintään liittyviä 
valintoja heidän kanssaan.
Mittarit: fokusryhmätestausten määrä



Tavoite 2:

Uudet tuenhakijat löytävät rahoituksen pariin. 

1. Tukiviestinnän vuosisuunnittelu tehdään strategian tavoitteiden pohjalta ja viestinnän 

vaikuttavuutta seurataan säännöllisesti.

Mittarit: viestinnän vuosikellon ja viestinnän vaikuttavuuden arvioinnin säännöllinen 
toteutuminen

2. Teemme säännöllisesti potentiaalisille tuenhakijoille suunnattua markkinointiviestintää 

ja varmistamme riittävät resurssit markkinoinnin kohdentamiseen ja seurantaan.

Mittarit: tavoitettujen tuenhakijoiden määrä (verkkosivut ja sosiaalinen media), EU:n 
maatalouspolitiikan suunnitelman tunnettavuustutkimus 

3. Otamme viestinnän suunnitteluun mukaan potentiaalisia tuensaajia ja testaamme 

viestintään liittyviä valintoja heidän kanssaan.

Mittarit: fokusryhmätestausten määrä



Tavoite 3: 

Kansalaiset ja sidosryhmät ymmärtävät 
rahoituksen tavoitteet, tulokset ja vaikutukset. 

1. Vahvistamme kauden teemojen (ympäristö, maatalous ja maaseutu, osaaminen, 

innovaatiot ja digitalisaatio) viestintää valitsemalla vuosittain ajankohtaisviestinnän 

kärkiteemat ja suunnittelemalla, kuinka osallistumme niiden kautta julkiseen keskusteluun.

Mittarit: mediaosumien ja aktiivisten keskustelijoiden määrä rahoituskauden 

kärkiteemoista, laadullinen arvio keskustelun sävystä ja viestinnän vaikuttavuudesta.  

2. Vahvistamme valmiuttamme osallistua julkiseen keskusteluun lisäämällä tapoja, joilla 

kartoitetaan ja luodataan julkista keskustelua.

Mittarit: kärkiteemoista viestivien asiantuntijoiden ja sidosryhmien määrä, toteutunut 

toimintatapa keskustelun luotaamiseen

3. Vahvistamme monipuolista yhteistyötä median kanssa sekä alueilla että valtakunnallisesti.

Mittarit: yhteydenpidon määrä median kanssa, mediaosumat, järjestettyjen median 

taustatilaisuuksien ja taustoitusten määrä



Tavoite 4: 

Toimivien kumppanuuksien avulla tavoitetaan 
uusia ja keskeisiä kohderyhmiä. 

1. Luomme säännölliset tavat pitää yhteyttä kumppaneihimme sekä 
alueilla että valtakunnallisesti.
Mittarit: sidosryhmäyhteistyön suunnitelma, sidosryhmäkohtaamisten 
määrä ja laatu

2. Luomme suhteita uusiin kumppaneihin sekä alueilla että 
valtakunnallisesti.
Mittarit: uusien kumppaneiden kanssa käytävän vuorovaikutuksen 
määrä ja laatu

3. Viestimme yhdessä kumppaneidemme kanssa erilaisin innostavin tavoin 
myös suoraan suurelle yleisölle.
Mittarit: yhteisten viestintätekojen määrä, laatu ja tavoittavuus
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Tärkeimmät 
sidosryhmät, 

kumppanit ja yleisöt



Viestinnän kohdentamisen lähtökohdat

Viestinnän toteuttajat ja kumppanit viestivät työnsä puolesta aiheesta tai 

heillä on jokin virallinen määritelty viestinnällinen rooli. 

Tuenhakijat ja -saajat ovat tukiviestinnän tärkein kohderyhmä. Ulkoiset 

sidosryhmät ja yleisöt ovat tuensaajien arjessa kiinteästi mukana sekä 

viestivät omalta osaltaan maaseudun ja maatalouden teemoista eri 

rooleissa.

Sidosryhmäkorteissa avataan viestinnän mahdollisuuksia ja haasteita 

viestinnän keskeisimpien kohderyhmien eli tuensaajien, ulkoisten 

sidosryhmien sekä eri yleisöjen näkökulmista.



Viestinnän toteuttajat ja kumppanit

Viestinnän toteuttajat:

Maa- ja metsätalousministeriö ja Ruokavirasto, maaseutuverkostoyksikkö,

Maaseutuviestinnän koordinaattorit, ELY-keskukset, Leader-ryhmät ja kuntien maaseutuviranomaiset 

Viestinnän kumppanit:

• Rahoitusta saaneet hankkeet 

• Maaseutu- ja maatalousjärjestöt (kuten MTK, SLC, ProAgria, Suomen Kylät, Maaseudun 

Sivistysliitto, Maa- ja kotitalousnaiset)

• Rahastot ja verkostot (kuten EU-rahastot, Business Finland, Team Finland, Euroopan komission 

Suomen edustusto, Maaseutupolitiikan neuvosto MANE, Saaristoasiain neuvottelukunta SANK)

• Muut ministeriöt ja hallinnon verkostot (kuten ympäristöministeriö, työ- ja elinkeinoministeriö, 

AgriHubi)

• Yritykset ja tuottajayhteisöt (kuten meijerit ja teurastamot)

• Neuvojat



Ulkoiset sidosryhmät ja yleisöt

Tuensaajat ja -hakijat

• Maatalousyrittäjät 

• Maaseudun yrittäjät

• Yhdistykset ja yhteisöt 

• Ammattimaiset hankkeiden toteuttajat 
(esim. oppilaitokset)

• Muut hankkeiden toteuttajat 

• Neuvojat 

• Alakohtaiset tuottajaorganisaatiot 

Ulkoiset sidosryhmät

• Oppilaitokset ja muut tutkimusorganisaatiot

• Yritykset (esim. kauppa ja tuotanto)

• Järjestöt ja yhdistykset

• Pankit ja vakuutusyhtiöt

Yleisöt

• Kansainväliset sidosryhmät (EU-organisaatiot ja 
muiden maiden maaseutuverkostot)

• Maaseudun asukkaat

• Suuri yleisö

• Media (alueelliset, paikalliset, kansainväliset)

• Alueelliset, paikalliset ja valtakunnalliset päättäjät



Tuensaajat ja -hakijat

Ryhmä pitää sisällään:

Kasvi- tai eläintiloja pyörittävät maatalousyrittäjät, jotka 
hakevat viljelijätukia ja maatalouden investointi- ja aloitustukia  
tilansa toiminnan tueksi.

Maaseudun yrittäjät, jotka voivat hakea maaseudun 
yritystukia toimintansa tueksi. 

Yhdistykset ja yhteisöt, jotka voivat hakea rahoitusta 
ympäristökorvausten ympäristösopimuksiin. 

Maaseudun hankkeiden toteuttajat, joihin lukeutuvat 
erilaiset yhteisöt, yhdistykset ja muut hankeammattilaiset. 

Alakohtaiset tuottajaorganisaatiot, joihin kuuluvat 
hedelmä- ja vihannes- sekä mehiläistoimijat. 

Viestinnän  ja vuorovaikutuksen mahdollisuudet:

• Tuenhakijoille viestii monta eri tahoa, joiden kanssa voi 
tehdä yhteistyötä. Tuensaajiin on myös suoria kanavia, 
kuten uutiskirjeet. 

• Julkisessa keskustelussa on tilaa ja tarvetta maaseudulta 
elantonsa saavan identiteettiä ja elämäntyyliä vahvistavalle 
viranomaisviestinnälle. 

Viestinnän  ja vuorovaikutuksen haasteet:

• Yrittäjät ja potentiaaliset hanketoimijat eivät välttämättä 
tunnista, että tuet koskevat heitä.

• Maailma ja tukiehdot muuttuvat
• Samoista aiheista viestii monta erilaista tahoa: sekavuus
• Tuensaajat ovat tottuneita viestinnän vastaanottajia, mutta 

osallistuvatko he kutsuttaessa viestinnän kehittämiseen?



Ulkoiset sidosryhmät

Ryhmä pitää sisällään:

Maatalouteen ja maaseutuun liittyvistä teemoista viestii ja 
keskustelee joukko erilaisia toimijoita. He vaikuttavat 
maatalouden ja maaseudun tulevaisuuden suuntiin koulutuksen 
ja tutkimuksen, kulutusvaihtoehtojen ja ajamiensa asioiden 
kautta. 

Oppilaitokset ja muut tutkimusorganisaatiot lisäävät 
tietopohjaa uusista maatalouden ja maaseudun ratkaisuista ja 
kouluttavat tuenhakijoiden seuraavaa sukupolvea. 

Yritykset, erityisesti elintarvike- tai päivittäistavarakaupan 
alalla ovat vaikutusvaltaisia toimijoita ruoan tuotannossa ja 
kulutuksessa. 

Järjestöt ja yhdistykset ovat tiiviisti mukana maaseudulla 
asuvien arjessa mutta niistä kaikkiin ei ole valmiita 
sidosryhmäsuhteita (esim. Suomen Yrittäjät, EK, Kuntaliitto). 

Viestinnän ja vuorovaikutuksen mahdollisuudet

• Nämä sidosryhmät tavoittavat useat yleisöt laajasti
• Monella sidosryhmällä on jo nyt vahvat yhteydet esim. 

tuensaajiin
• Ovat kiinnostuneita keskustelemaan hallinnon kanssa ja 

osallistumaan omasta roolistaan käsin yhteiseen 
maatalouspolitiikkaan

Viestinnän ja vuorovaikutuksen haasteet

• EU:n maatalouspolitiikan viestinnän toteuttajilla ei ole 
olemassa olevia keskustelun paikkoja yrityksiin

• EU:n maatalouspolitiikan kokonaisuus voi olla vieras, 
vaikeasti hahmotettava ja “hallinnollinen”

• Joillain toimijoilla on jo oma agenda eikä vahvaa 
kiinnostusta viestien yhtenäistämiseen



Yleisöt

Ryhmä pitää sisällään:

Maaseudun teemat liittyvät moniin keskusteluihin ympäristö- ja 
ilmastoasioista ruokaturvaan ja suomalaisiin elämäntapoihin. 
Teemat kiinnostavat laajasti erilaisia yleisöjä. 

EU:n maatalouspolitiikan viestinnän erilaisia yleisöjä ovat:

• Maaseudun asukkaat
• Suuri yleisö
• Media (alueelliset, paikalliset, kansainväliset)
• Kansainväliset sidosryhmät (EU-organisaatiot ja muiden 

maiden maaseutuverkostot)
• Alueelliset ja valtakunnalliset päättäjät

Viestinnän mahdollisuudet

• Erilaisille yleisöille voidaan viestiä EU:n maatalouspolitiikan-
teemoista vaikuttavasti ja monipuolisesti - EU:n 
maaseuturahoituksella vaikutetaan moneen. 

• Aiheet kiinnostavat ja liittyvät ajankohtaisiin uutisteemoihin

Viestinnän haasteet

• Maatalouden ympäristö- ja ilmastovaikutuksista keskustellaan 

paljon ilman EU:n maatalouspolitiikan toteuttajien näkökulmaa
• Rahoituksen kokonaisuus voi olla vieras ja vaikeasti 

hahmotettava

• Keskusteluun osallistuminen vaatii resursseja ja koordinointia

• Vaikutuksista voi olla vaikea viestiä kokonaisuutena 



Viestinnän roolit 
ja vastuut



Viestinnän toteuttajien vastuut

Viestinnän toteuttaja Viestinnän rooli ja vastuut

Valtakunnallinen EU:n maatalouspolitiikan 

viestintä (maa- ja metsätalousministeriö, 
maaseutuverkostoyksikkö sekä Ruokavirasto) 

Ministeriö vastaa kansallisen viestinnän ohjaamisesta, suunnittelusta, seurannasta ja arvioinnista 
sekä kansallisen tason sidosryhmätyöstä. Ministeriö varmistaa, että rahoituksen vaikutukset ja 
vaikuttavuus näkyvät viestinnän kaikilla tasoilla. Se vastaa kansallisen tason mediaviestinnästä ja 
huolehtii, että EU:n maatalouspolitiikan kauden teemat, sisällöt ja vaikuttavuus nousevat julkiseen 

keskusteluun. Lisäksi ministeriö vastaa sidosryhmäyhteistyöstä sekä yhteydenpidosta ja 
vuorovaikutuksesta komission kanssa.

Ruokaviraston viestintä tarjoaa tiedon tuenhakijoille, viestii tuista uusille ja vanhoille hakijoille ja 

kertoo rahoituksen tuloksista ja vaikutuksista. Lisäksi Ruokavirasto tekee mediaviestintää tuista ja 
niiden vaikutuksista.

Maaseutuverkostoyksikkö tukee ja ohjaa maaseutuviestinnän koordinaattoreitten verkostoa. Se 
tarjoaa maaseutuverkoston toiminnalle alustat ja aktivoi verkoston toimintaa. Verkostoyksikkö vastaa 

kansallisten yhteisten viestinnän kanavien (kuten Maaseutu.fi-sivuston) kehittämisestä ja 
ylläpitämisestä, ja viestii rahoituksen mahdollisuuksista sekä tuloksista ja hyvistä käytännöistä eri 
kanavissa.

Maaseutuviestinnän koordinaattorit Vastaavat alueensa EU:n maatalouspolitiikan viestinnän kokonaisuuden koordinoinnista, 
suunnittelusta, toteuttamisesta ja kehittämisestä. Kehittävät alueellista toimijoiden verkostoa, 
räätälöivät valtakunnallista viestintää alueelle ja viestivät valtakunnalliselle tasolle alueensa viestinnän 

tarpeista. Koordinaattorit summaavat rahoituksen vaikutuksia alueella ja pitävät yhteyttä alueen 
tiedotusvälineisiin. Maaseutuviestinnän koordinaattori yhdistää ELY-keskusten, kuntien
maaseututoimien ja Leader-toimintaryhmien viestintää. 



Viestinnän toteuttajien vastuut

Viestinnän toteuttaja Viestinnän rooli ja vastuut

ELY-keskukset Toimivat tiiviissä yhteistyössä paikallisten maataloustoimijoiden, maaseudun yrittäjien ja maaseudun 
kehittäjien kanssa sekä suunnittelevat ja toteuttavat alueensa viestintää yhdessä maaseutuviestinnän 
koordinaattorin kanssa. Kohdentavat ja räätälöivät tukia koskevaa tietoa erilaisissa kohtaamisissa ja 

kanavissa.

Leader-ryhmät Toimivat tiiviissä yhteistyössä paikallisten maaseudun kehittäjien ja maaseudun yrittäjien kanssa sekä 
suunnittelevat ja toteuttavat alueensa viestintää yhdessä maaseutuviestinnän koordinaattorin kanssa. 
Välittävät ja kansantajuistavat tietoa rahoituksesta hankehakijoille ja hankkeiden toteuttajille 

kohtaamisissa ja kanavissaan. Kokoavat hankkeiden tuloksia ja vaikuttavuutta ja kertovat niistä 
eteenpäin.

Kuntien maaseutuviranomaiset Tukevat ja neuvovat etenkin viljelijöitä ja maatalousyrittäjiä tukiin liittyvissä asioissa. Kohdentavat ja 
räätälöivät tukia koskevaa tietoa kohtaamisissa ja kanavissa.



MEDIA

YLEISÖT

MAASEUTU-

VIESTINNÄN 

KOORDINAATTORIT

• Alueen ja kansallisen
viestinnän yhteydet

• Alueellinen kokonaiskuva
ja vaikuttavuus

• Sidosryhmätyö omalla
alueella

KUMPPANIT JA 

SIDOSRYHMÄT  

• Kumppanien ja 
sidosryhmien omat
verkostot ja 
viestintäkanavat

• Tukien toimeenpanon
alueellinen ja paikallinen
viestintä

• Yksilöinti
• Neuvonta

MAASEUTU-

VIRANOMAISET 

(Elyt, kunnat) 

LEADER-RYHMÄT

RUOKAVIRASTO

• Tiedon kotipesä
• Tukiviestinnän kanavat
• Tukien toimeenpanon

valtakunnallinen viestintä

MAASEUTU-

VERKOSTO-

YKSIKKÖ

• Hyvien käytäntöjen
jakaminen

• Vaikutukset
• Verkoston kohtaamisten

mahdollistaminen
• Kansallisten yhteisten

kanavien ylläpito ja
viestintä

MAA- JA 

METSÄTALOUS-

MINISTERIÖ

• Julkinen keskustelu
• Vaikuttavuus
• Sidosryhmäyhteistyö
• Yhteydenpito ja

vuorovaikutus komission
kanssa

CAP-
viestinnän 
vastuut 
ja roolit 

Suomessa

TUENHAKIJAT 

JA TUENSAAJAT



Keskeiset termit 
ja viestit



Lähtökohdat yhteisten 
termien ja pääviestien käytölle

Maatalouden ja maaseudun viestinnässä CAP-rahoituksesta käytetään tällä 

hetkellä monenlaisia nimiä. Termien vaihteleminen johtaa siihen, etteivät 

tuensaajat ja hanketoimijat välttämättä tunne rahoitusta tai tiedä, että sitä 

koskeva viestintä koskee heitä.

Seuraavalle kaudelle on määritelty yhteiset termit, joita viranhaltijoiden 

kannattaa käyttää johdonmukaisesti viestiessään EU:n yhteisestä 

maatalouspolitiikasta, rahoituksesta ja tuista. 

EU:n maatalouspolitiikan pääviestit kiteyttävät CAPin ja seuraavan kauden 

painopisteet ymmärrettävällä kielellä. Ne toimivat viestinnän apuna, kun 

CAPista ja rahoituskauden sisällöistä kerrotaan tiiviisti.



Mitä nimeä CAPista ja rahoituksesta 
viestinnässä käytetään?

Viestinnässä käytetään jatkossa johdonmukaisesti seuraavia suomenkielisiä termejä:

• CAP (The Common Agricultural Policy) on EU:n maatalouspolitiikka. 

• Yksittäinen kausi on EU:n maatalouspolitiikan rahoituskausi.

• Yleistermi rahoitukselle on (EU:n) maatalous- ja maaseuturahoitus.

• Mahdollisia myös: 

• EU:n maatalousrahoitus 

• EU:n maaseuturahoitus 

• Viestinnässä voidaan käyttää myös yksittäisten tukien nimiä tarvittaessa. 



EU:n maatalouspolitiikan 
pääviestit

EU:n maatalouspolitiikalla rahoitetaan 

jäsenmaiden maaseutua ja maataloutta. 

Näin turvataan kansalaisille ruoka, viljelijöille 

kohtuullinen elintaso, edistetään ympäristö- ja 

ilmastoystävällisiä käytäntöjä ja tehdään 

maaseudusta hyvä paikka asua ja yrittää.

EU:n maaseuturahoituksesta maksetaan tukia 

viljelijöille ja rahoitetaan maaseudun 

kehittämistä.



EU:n maatalouspolitiikan
2023–2027 kauden pääviestit

Suomessa tuilla edistetään rahoituskaudella aktiivista ruoantuotantoa, ympäristö- ja ilmastoviisasta 

maataloutta sekä uudistuvaa ja monipuolista maaseutua. Kaikessa toiminnassa edistetään 

osaamista, innovaatioita ja digitalisaatiota.

Viljelijätuilla luodaan edellytyksiä aktiiviseen ruoantuotantoon ja tuetaan talouden, ilmaston ja 

ympäristön kannalta kestäviä viljelymenetelmiä.

Maaseudun kehittämisen hankkeilla ja investoinneilla parannetaan luonnon monimuotoisuutta, 

edistetään luonnonvarojen kestävää käyttöä, hillitään ilmastonmuutosta sekä vahvistetaan 

maaseudun elinvoimaisuutta.



Viestinnän 
yhteiset kanavat



Viestintäkanavien 
kehittämisen lähtökohdat

Uudella rahoituskaudella on käytössään runsas valikoima 

erilaisten tahojen hallinnoimia viestinnän kanavia. Kanavien 

painotukset, yleisöt ja vaikuttavuus vaihtelevat.

Keskeisten kanavien listauksessa on määritelty kanavien 

tarkoitusta ja kehittämistarpeita tukemaan kauden viestinnän 

tavoitteita. Lisäksi kullekin kanavatyypille on määritelty 

ensisijaiset kohderyhmät. 

Viestinnän vaikuttavuuden kannalta tärkeimmät kanavat ja niitä 

koskevat vastuut on jaoteltu tukemaan kanavien kehittämistä 

ja priorisointia.



Viestintäkanavien kehittäminen uudella 
rahoituskaudella

● Varmistetaan, että kanavien sisällöt ovat yhdenmukaisia, hyödyllisiä ja 

vaikuttavia valtakunnallisesti ja alueellisesti. Karsitaan päällekkäisiä kanavia ja 

päällekkäistä työtä.

● Laaditaan alueiden hanketoimijoille ja yrityksille kohdennettuja sisältöjä, 

työkaluja ja materiaaleja eri kanaviin, koska heitä ei tavoiteta tällä hetkellä 

suoraan minkään kanavan kautta.

● Somekanavien sisältöjä kohdennetaan aiempaa paremmin eri kohderyhmille.

● Mediayhteistyötä tehdään sekä alueella että valtakunnallisesti aiempaa 

monipuolisemmin. Tiedottamisen lisäksi tehdään räätälöityä mediaviestintää 

ja toimittajien taustoitusta.

● Konseptoidaan tunnistettavia ja kiinnostavia tapoja kertoa rahoituksen 

vaikuttavuudesta eri kanavissa.

● Omien yhteisten kanavien lisäksi hyödynnetään jatkossa paremmin myös 

kumppaneiden kanavia uusien yleisöjen tavoittamiseksi.

● Luodaan uuden rahoituskauden valmistelulle selkeä ja yhteinen kotipesä, 

josta voi seurata valmistelun etenemistä (vuonna 2028 alkava rahoituskausi).



Viestinnän ja vuorovaikutuksen kanavat

KANAVA KANAVAN TARKOITUS JA KEHITTÄMINEN ENSISIJAISET KOHDERYHMÄT

Verkkosivut: 

maaseutu.fi, 

maaseutuverkosto.fi, 

ruokavirasto.fi, mmm.fi, 

(myös laajakaistainfo.fi, ely-

keskus.fi, leadersuomi.fi ja 

kuntien 

maaseutuviranomaisten 
verkkosivut, Leader-ryhmien 

verkkosivut)

Maaseutu.fi on rahoituskauden viestinnän kotipesä ja eri kohderyhmille 

selkeäkielistä yleistietoa tarjoava palvelu. 

Maaseutuverkosto.fi sisältää tietoa maaseutuverkoston toiminnasta 
sekä ajankohtaista hankkeista ja tapahtumista. 

Ruokavirasto.fi on kotipaikka tukien ja rahoituksen ehdoille sekä 

ohjeille. 

MMM.fi tukee muita kanavia. Se toimii lainsäädäntöön ja poliittisiin 

päätöksiin liittyvän tiedon kotipesänä ja ohjaa liikennettä maaseutu.fi -

verkkosivuille.

Tuensaajat- ja hakijat

Viestinnän kumppanit

Sidosryhmät kuten järjestöt, 

yhdistykset ja yritykset

Suuri yleisö ja maaseudun asukkaat

Media

Kansainväliset sidosryhmät



Viestinnän ja vuorovaikutuksen kanavat

KANAVA KANAVAN TARKOITUS JA KEHITTÄMINEN ENSISIJAISET KOHDERYHMÄT

Sosiaalinen media: 

Facebook, Twitter, Instagram, 

LinkedIn, YouTube

Rahoituskauden sosiaalisen median pääkanavina toimivat 

maaseutu.fi -sometilit.

Somessa toteutetaan säännöllisesti tuensaajille ja potentiaalisille 
tuenhakijoille suunnattua markkinointiviestintää sekä kohdennettua 

markkinointia. 

Rahoituskauden teemoja koskevissa keskusteluissa ollaan kuulolla ja 

niihin osallistutaan suunnitelmallisesti.

Sosiaalisen median viestintää tuetaan, seurataan ja tarvittaessa 

keskitetään yhdistämällä vaikuttavuudeltaan pienempiä kanavia 

suurempiin. Kanavavalintoja päivitetään tarpeen mukaan vastaamaan 

muuttuneita tilanteita.

Sidosryhmät kuten järjestöt, 

yhdistykset ja yritykset

Suuri yleisö ja maaseudun asukkaat

Uudet tuenhakijat

Media (alueelliset, paikalliset, 

kansainväliset)



Viestinnän ja vuorovaikutuksen kanavat

KANAVA KANAVAN TARKOITUS JA KEHITTÄMINEN ENSISIJAISET KOHDERYHMÄT

Tilaisuudet, kohtaamiset ja 

henkilökohtainen tuki

Valtakunnallisissa tilaisuuksissa sidosryhmät pääsevät 

verkostoitumaan sekä kuulemaan ja keskustelemaan rahoituskauden 

keskeisistä teemoista, rahoituksen tuloksista ja vaikuttavuudesta. Myös 

valtakunnallisissa tilaisuuksissa voidaan keskustella alueilla tehdystä 
työstä. Valtakunnallisista tilaisuuksista tiedotetaan hyvissä ajoin.

Alueellisissa tapahtumissa ja kohtaamisissa keskustellaan 

kohdennetummin, vastataan yksilöllisiin kysymyksiin ja huoliin sekä 

kootaan alueen tuloksia ja vaikuttavuutta valtakunnalliseen viestintään 
sekä asukkaille.

Tuensaajat- ja hakijat

Neuvojat

Maaseudun ja maatalouden paikalliset 

sidosryhmät kuten järjestöt, 

yhdistykset ja yritykset

Uutiskirjeet: 

Maaseutuverkosto, 

Neuvojauutiskirje,

Viljelijäuutiskirjeet tuottajille, 
ELY-keskusten ja Leader-

ryhmien uutiskirjeet 

Uutiskirjeillä kohdennetaan ja räätälöidään tukia koskevaa tietoa 

tuensaajille sekä tarjotaan hyödyllistä sisältöä sidosryhmiä kiinnostavalla 

tavalla. Uutiskirjeissä tiedotetaan tärkeistä, ajankohtaisista asioista, 

jaetaan vinkkejä sekä tietoiskuja ja ohjataan laajemman tiedon äärelle.

Maaseudun kehittäjät

Maatalousneuvojat

Tuensaajat



Viestinnän ja vuorovaikutuksen yhteiset 
kanavat

KANAVA KANAVAN TARKOITUS JA KEHITTÄMINEN ENSISIJAISET KOHDERYHMÄT

Tekstiviestit Tuensaajille lähetetään tukiin liittyviä tekstiviestejä, joissa muistutetaan 

mm. hakuajoista. Viestejä lähetetään hakuaikojen viimeisinä päivinä. 

Tuensaajat

Mediaviestintä Mediaviestintää tehdään niin kansallisella (MMM ja Ruokavirasto) kuin 

alueellisellakin tasolla (aluekoordinaattorit). Tiedotteiden lisäksi medialle 

tarjotaan juttuja, haastateltavia ja tarinoita työn tuloksista ja 

vaikuttavuudesta.

Media



• Ruokavirasto.fi
• Neuvojauutiskirje
• Viljelijäuutiskirjeet 

tuensaajille 
• Tekstiviestit
• Tiedotteet

• Mediaviestintä
• Tapahtumat ja 

sidosryhmätilaisuudet
• Maaseutu.fi ja MMM.fi
• Sosiaalinen media 
• Tiedotteet 

RUOKAVIRASTO
MAA- JA METSÄTALOUS-
MINISTERIÖ

• Maaseutu.fi
• Maaseutu.fiFacebook, 

Instagram, Twitter
• Maaseutuverkosto.fi
• Maaseutuverkoston 

uutiskirje
• Tapahtumat ja 

sidosryhmätilaisuudet

MAASEUTUVERKOSTO-
YKSIKKÖ

● Tapahtumat ja 
sidosryhmätilaisuudet 
alueella

● Alueen viranomaisten ja 
neuvonnan tuki

● Alueellinen mediaviestintä
● Maaseutu.fi

MAASEUTUVIESTINNÄN 
KOORDINAATTORIT

• Tilaisuudet ja kohtaamiset
• Neuvonta, tuki
• ELY-keskusten, Leader-

ryhmien ja kuntien 
verkkosivut sekä sosiaalisen 
median kanavat

MAASEUTU-
VIRANOMAISET (Elyt, 
kunnat), LEADER-RYHMÄT

Viestinnän vaikuttavuuden kannalta 
tärkeimmät kanavat ja niitä koskevat vastuut



Liitteet

Täydennetään myöhemmin
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