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Huomautuksia esittäjälle
Esityksen muistiinpanot
Test note


Media: Lehdet

=»media on keskittynyt. Sisaltd on saman
konsernin sisalla osin samaa: \ —1
paikallislehdet ruokkivat maakuntalehtea N
ja toisinpain. I

=>»Valtakunnalliset lehdet, maakunta- ja
I —= aluelehdet, tilattavat paikallislehdet ja
ilmaisjakelulehdet ns. kaupunkilehdet ->
~ mille tasolle on jarkevaa tahdata?




Media: Radio ja tv

YLE maakuntatoimitus tekee seka radiota,
nettijuttuja etta televisiota. Sen kautta tavoitat
seka alueellisesti etta joskus myos
valtakunnallisesti -> osa alueellisista jutuista
nousee valtakunnan uutisiin/sivuille.

Kaupallisia radioita voi olla alueellasi. Heilla
saattaa olla jutun teko kiinni siita, maksaako
myO0s mainoksen.
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Miksi pelkka some el riita?

» Mieti omaa somen kayttoasi: monella liikkuu paljon “perinteisen”
median juttuja. Tai jaat niita itse. Nakyvyys journalistisessa
mediassa tuo nakyvyytta myos somessa

« Mita enemman sivuilla on trafiikkia, sen paremmin hakukoneet
arvottavat ja nostavat hakutuloksissa

 Tiedote on hyva viestinnallinen formaatti, silla sen voi samalla
kertaa jaella seka medialle, julkaista omilla verkkosivuilla
uutishuoneessa ja viela sosiaalisen median tileilla (lahde STT)
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Mainos vai juttu?

Journalistinen juttu perustuu median
omaan arvioon aiheen merkityksesta
lukijoille tai kuulijoille

Mainos on ostajan lIahtékohdasta tehtya
markkinointia, ja siina rahalla hankitaan
haluttu sisalto

* Perinteisen ilmoituksen lisaksi medialla
on tarjota juttuluonteisia mainossisaltoja
ja liitteita (merkitty mainoksena tai
yhteistyokumppanuutena yms).
Mediataloilla on tarjolla myds
vaikuttajamarkkinointia ->

Vaikuttajamarkkinointi:

Perusteluja vaikuttajamarkkinointiin: (lahde
Kaleva)

* 49% kuluttajista luottaa enemman
vaikuttajan kuin brandin suositukseen

* 48% kokee vaikuttajamarkkinoinnin
aidommaksi kuin muut markkinoinnin keinot

* 60 % kuluttajista on ostanut jotain
vaikuttajan suosittelun perusteella

* 53 % mainostajista tekee myyntia
vaikuttajien kautta

Vastapainoksi osa kokee vaikuttaja-
markkinoinnin falskina ja teenndaisend, eritoten
miehet. (6 % miehista on kiinnostunut)
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Tiedotustilaisuus vai tiedote vai vinkkaus?

 Tiedotustilaisuus on jarein keino mediaa lahestyttaessa

 Sen jarjestamiseen pitaa olla hyvat perusteet: jotain uutta ja
ainutlaatuista, kiinnostavaa, arvokasta - tai nimekkaita vieraita

« Kevyempaa on lahettaa tiedote: toimittaja voi lahestya aiheen
tiimoilta joko heti tai vasta myohemmin, kun aihe tulee esiin
vaikkapa ajankohtaisen keskustelun vuoksi. Tiedotteen tarvitset
myo0s tiedotustilaisuuteen.

 Joskus kannattaa myoOs vinkata suoraan tutulle toimittajalle.
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Tiedotustilaisuus: Miten vakuutan
toimittajan kiinnostumaan aiheesta?

Lehtitoimittaja Sahkoisen median toimittaja (radio, tv)
- Laita kutsu hyvissa ajoin (viikko kaksi) ¢ Radiotoimittaja ja tv-uutisten toimittaja
tilaisuuteen yms toivoo toisaalta mahdollisuutta
o o rauhalliseen haastatteluun, toisaalta
» Kerro selkeasti mita tapahtuu, missa ja toimintaa valikuviin
milloin, keta on paikalla ja missa L ) o
ominaisuudessa » Selvita etukateen missa toimittajalla on

- o tila haastatteluihin
« ALA kerro, etta tilaisuudesta on _ _

Ly g .. lehtitoimittajan kanssa: email ja soitto
 Laheta ensin sahkopostia toimitukseen _ o ]
tai uutistuottajalle. Soita 2-3 p&ivaa  Varmista osallistujien kanssa etukateen,

ennen tilaisuutta etta heita voidaan kuvata ja haastatella!
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Mediaseuranta ja arkistointi

 Jaa edustavat jutut some-tileillasi seka
tilaisuuteen osallistuneille

« Kiita toimittajaa hyvasta jutusta

« Ota hanen/heidan yhteystiedot talteen
suoraan kontaktointiin

 Arkistoi seka tiedotteet etta julkaistut
jutut

« Missa medioissa asiasta on uutisoitu,
missa valossa, miten laajasti sita on
kommentoitu?

Kirjoita muistiin mika onnistui, minka
voisit tehda paremmin

Paikallisissa hankkeissa riittda oma
havainnointi ja seuranta

Laajempi julkisuuden hallinta kaipaa
tuekseen erilaisia mediaseurannan
tyOkaluja esim. meltwater, mediatum
jne

Kvantitatiiviset luvut on helppo kerata,
mutta vaikuttavuuden selvittaminen
vaatii vaivaa: palautteen keraaminen,
haastattelut jne

Saavutettiinko halutut tavoitteet? Se on
kaikkein olennaisin kysymys
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Mita EI kannata tehda?

> Ottaa yhteyttd toimittajan esihenkil66n
ja valittaa jutussa olevista ndkékulmista
tai mahdollisista virheistd

-> vaadi, ettd jutussa pitdd
olla rahoittajan logot!

arvostele ddneen tai somessa lehtid,
jotka eivdt huomioineet hanketta




Kysymyksia ja kommentteja?
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