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Matkailun kehittämiseen erikoistunut asiantuntijayritys vuodesta 1995.

• Maailman laajimman luonto- ja aktiviteettimatkailualustan ja teknologiatoimittajan 
Outdooractiven Suomen edustaja.

• Toteutamme erilaisia valmennuksia, hanke- ja rahoitushakuja sekä yrityksille että 
muille organisaatioille, laadimme erilaisia kehittämissuunnitelmia ja sekalaisia muita 
toteutuksia kuten sisällöntuotantoa ja matkailupalveluiden suunnittelua ja 
liiketoiminnan konseptointia

• Useita matkailun tuotteistamis- ja suunnitteluoppaita entisen Matkailun 
edistämiskeskuksen ja nykyisen Visit Finlandin toimeksiannosta, joista viimeksi 
ilmestynyt Luontoaktiviteettien tuotesuositukset 2020 ja Inklusiivisen matkailun 
opas 2021, Matkailuyrityksen kansainvälistymisopas 2024.

• Minä olen Pirjo Räsänen, Ellare Oy:n perustaja, Nice Group Consulting Oy:n partneri,
Outdooractive AG maajohtaja, Visit Finland Akatemia, CMC-sertifoitu liikkeenjohdon 
konsultti. 

Pirjo Räsänen



Webinaarin sisältö
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Asiaa reitin 

suunnittelusta ja 

toteutuksesta

Muutama 

keino 

elävöittää 

reitti

Katsaus

kansainvälisiin

kulttuurireitteihin

• Kesto noin 2,5 tuntia
• Tauko noin 10-15 min
• Kysymykset chattiin koko 

esityksen ajan
• Tauon jälkeen ja lopussa 

vastataan niihin
• Mikrofonit ja kamerat kiinni, 

kerrotaan koska ne voi avata
• Esitys jaetaan osallistujille



Taustaa
kulttuurireiteistä ja 

reitittämisestä



Kulttuuriperinnön teemaa käsitellään laaja-alaisesti hyödyntäen siihen liittyvää:
● kulttuurimaisemaa ja rakennettua ympäristöä
● kulttuuriperintökohteita
● esinekulttuuria
● eri taidelajeja kuten musiikkia, arkkitehtuuria, kirjallisuutta, tanssia
● aineetonta kulttuuria kuten taitoja, perinteitä, tarinoita ja tapahtumia
● maaseudun kulttuurimaisemaan liittyviä elinkeinoja ja elämäntapoja

Teema liittää toimet ja verkostot kulttuurireitiksi, joka voi olla:
● historiallinen tai käytössä oleva tie, reitti tai väylä (maalla tai vesillä)
● sellaisten kohteiden verkosto, joita historialliset, kulttuuriset tai luonnon tai kulttuuriympäristön merkitykset 

liittävät yhteen
● määrätty maantieteellinen alue, jota yhteinen teema yhdistää
● reitti, joka halkoo alueita ja maita, ja jonka liittää yhteen ja jota luonnehtii jokin historiallinen, taiteellinen tai 

yhteisöllinen ilmiö

Euroopan neuvoston kulttuurireitti



”Kulttuurimatkailun voimavaroja ovat taideaktiviteetit, kulttuuriperintö, arkkitehtuuri ja 
design, tapahtumat ja museot, paikallinen elämäntapa ja ruoka. 

Kulttuurimatkailutuote on matkailijoille myytävä, kulttuurisia elementtejä sisältävä 
matkailutuote. Se voi olla taideteos, kulttuurituotanto, tapahtuma, osallis-
tava taidetyöpaja tai mikä tahansa kulttuurisen sisällön yhdistävä majoitus- ja 
ohjelmapaketti. 

Olennaista on, että se tuotetaan matkailijaa ajatellen, hänen tarpeensa huomioiden, 
paikallisia voimavaroja arvostaen ja liiketoiminnallisin perustein.”

Visit Finland, 2022

Kulttuurimatkailu
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• Lukuisia hyötyjä: 

• Opettaa ja ohjaa ihmisten käyttäytymistä: houkuttelee tutustumaan ympäristöön, 

leikkimään, viihtymään tehtävien parissa

• Rauhoittaa ja rentouttaa, vie pois arjesta ja lisää hyvinvointia

• Vahvistaa  paikallisidentiteettiä

• Matkailun liiketoiminnan perusta

• Pituus voi olla muutama sata metriä - tuhansia kilometrejä

• Omatoimisesti-opastettuna, yksin-ryhmässä, lihasvoimin-moottoriajoneuvolla, maata 

pitkin -lentäen, muutama tunti  – kuukausia

• Autolla, junalla, kävellen, pyörätuolilla, lastenvaunuja lykkien, hiihtäen, meloen, 

lumikengillä, ratsastaen, uiden.......

Reitti ja reitittäminen 



● Reittien kehittäminen on vasta viime vuosina lähtenyt kunnolla käyntiin Suomessa
● Ensin on tuotteistettu useimmiten luontoon pohjautuvia reittejä. Tavoitteena profiloida 

ja tuotteistaa kohdetta, kehittää alueen elinvoimaisuutta ja pidentää viipymää.
● Sisällöt ja reittien tarinat ohjaavat kohteen profiloitumista, tuotteistamista ja 

markkinointia
○ esim. vaativat maastopyöräilyreitit 
○ kulttuurisisällöt: kulttuurimatkailijat, kuten esim. arkkitehtuurista, taiteesta, 

historiasta kiinnostuneet
○ mutta esim. pyörämatkailijoita kiinnostaa sekä kulttuuri että luonto, 50%/50%

● Kiertomatkareittien kehittäminen on nyt vauhdittunut ja useita hankkeita käynnissä. 
Tavoitteena pysäyttää ohiajavia, ohjata matkailijoita pienempiin kohteisiin, pidentää 
viipymää, tasata sesonkeja

● Kiertomatkareitit eivät ole sama kuin matkailutie. Keskeisin ero on sisältö.

Reittien kehittäminen Suomessa
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Visit Finland´s marketing themes 2025 (-2026)



Matkailun näkökulmasta
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Tuotteet:
● Opastetut retket, kiertomatkat, erilaiset reitit kohteissa 

Kuluttaja: 
● Syy matkustaa johonkin ja samalla kannuste viipyä pidempään
● Säästää aikaa: inspiraatio, informaatio, ostettavat palvelut

Jälleenmyyjä:
● Helpottavat jälleenmyyjän työtä



Matkailureitiksi reitti tulee vasta kun sillä on: 
● Nimi 
● Sisältö
● Lähtöpaikka ja päätepiste
● Reitille on helppo lähteä ja sieltä on helppo poistua
● Matkailupalveluita sopivin välimatkoin
● Reitistä on tehty monikanavainen viestintämateriaali

Luonnossa kulkevilla reiteillä lisäksi
● Turvallisuustekijät on huomioitu
● Reitin viitoitus ja opasteet ovat kunnossa

Matkailureitti



Esimerkkejä



Case: Kulttuurimatkailureitit Iisalmi ja tienoot
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Tuotteistettiin ja tarinallistettiin 6 kuntarajat ylittävää kulttuurireittiä kohteineen

https://www.iisalmijatienoot.fi/fi_FI/yla-savon-tarinareitit


Case: Kulttuurimatkailureitit Iisalmi ja tienoot
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”…syrjään suuren maailman valtatieltä ja sen ihmisvirralta.”

Näin kirjoitti aikoinaan Juhani Aho kirjassaan Papin rouva, sen 

ensimmäisessä luvussa. Ylä-Savo on järvien, soiden ja metsien 

maata, usein myös erämaata. Kaukana suurten kaupunkien 

hälystä. Täällä kulkija pääsee rauhoittumaan. Ylä-Savon luonto 

kutsuu reiteille seikkailemaan ja rentoutumaan. 

Ylä-Savossa kohtaat savolaisen mentaliteetin. Täällä ihminen 

kohdataan ihmisenä ja haastellaan mukavia mennen tullen. 

Elämänmyönteiset savolaiset yllättävät hersyvällä huumorilla. 

Pieni kiertely ja kaartelu jutustelussa kuuluu asiaan, täällä ei olla 

jäniksen selässä.  Asioille annetaan aikaa, mennään eteenpäin

reiteilläkin aina hetki kerrallaan. 



Case: Kulttuurimatkailureitit Iisalmi ja tienoot
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● Syntyi
○ Kokonaiskuva Ylä-Savon historiasta ja kulttuuriperinnöstä ja niiden roolista osana 

kansallista historiaa ja identiteettiä niin matkailijoille kuin paikallisille ja vapaa-ajan 
asukkaille

○ Uusia tuotteita:
■ Maisemamaalausta Väisälänmäen kansallismaisemassa
■ Juhani Aho-teemaiset opastetut kävelykierrokset
■ Tilly Soldan -aiheinen elämyksellinen illallinen Iisalmessa
■ Nocturne Kartanohotellilla - lomaile suurten taiteilijoiden jalanjäljillä
■ Maadoittava luontokävely ja riippumattorentoutus reitin kohteessa
■ Juhani Ahon jalanjäljillä -kiertomatka-ajelu bussilla, johon linkittyvät useat reitin varren 

yritykset

Blogi reiteistä

https://www.ellare.fi/blogi/yla-savon-tarinnallistetut-kulttuurimatkailureitit
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Case: Visit Finland Sustainable routes

• Yhteensä tuotimme 10 reittiä
• Oheen toteutettiin matkanjärjestäjille suunnattuja

opintomatkoja ja reitit esiteltiin heille
• Yhteinen benchmarking-matka suomalaisille

reittisuunnittelijoille
• Julkaistiin sekä Visit Finland B2C – että B2B -verkkosivuilla

Slovenian opintomatkasta tarinaa

https://www.visitfinland.com/en/things-to-do/selected-routes/
https://www.ellare.fi/blogi/kestavan-matkailun-opintomatkalla-sloveniassa


Case: Slovenia Green

Slovenia Green -reitit yhdistävät yksinomaan kohteita, joille on myönnetty Slovenia Green 
-sertifikaatti. Kohteet ovat sitoutuneet vastuullisempaan tulevaisuuteen ja kehittävät 
matkailua kestävällä tavalla. 

• Slovenia Green Gourmet Route
• Ruoka, Slovenia Green -sertifioidut kohteet, kauniita maisemia, haastavaa ja 

turvallista pyöräilyä
• Slovenia Green Wellness Route

• Hienoja maisemia, vastuullista matkustamista, kulttuuria, ruokaa ja viiniä. 
Jokainen päivä päättyy kylpylään mielen ja sielun hoitamiseksi

• Slovenia Green Capital Espace Route
• Toinen reitti maailmassa, joka yhdistää kohteita, jotka on palkittu kestävän 

kehityksen sertifikaatilla. Kaikki reitin kohteet ovat saaneet arvostetut 
Slovenia Green Gold -merkin. 

• Slovenia Green Pannonian Route: The Heart of Europe ja Slovenia Green Solcava 
Panoramic Route

• Vesillä liikkumista ja retkeilyä yhdistettynä pyöräilyyn
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https://www.slovenia-green.si/
https://www.slovenia-green.si/members/slovenia-green-gourmet-route/
https://www.slovenia-green.si/members/slovenia-green-wellness-route/
https://www.slovenia-green.si/members/slovenia-green-capitals-route/
https://www.slovenia-green.si/members/slovenia-green-pannonian-route/
https://www.slovenia-green.si/members/slovenia-green-solcava-panoramic-route/
https://www.slovenia-green.si/members/slovenia-green-solcava-panoramic-route/


Case: Over the roof of Norway

Over the roof of Norway on junamatka Norjan “katolla”. Reitti kulkee

Oslosta Bergeniin ja taittuu pitkin yhtä maailman kauneimmista

junareiteistä.

Matkanjärjestäjämyynnissä esim. brittiläisellä Discover the Worldillä,

räätälöitävissä asiakkaan toiveiden mukaisesti.

Kuljettavissa myös itsenäisesti.
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https://www.visitnorway.com/plan-your-trip/getting-around/by-train/beautiful-journeys/
https://www.discover-the-world.com/holidays/over-the-roof-of-norway/
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Case: Sveitsin juustoteemaiset reitit

https://www.engelberg.ch/en/summer/alpine-cheese-trail/
https://www.myswitzerland.com/en/experiences/culinary-cheese-hikes/
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Case: Van Gogh -reitti

https://www.youtube.com/watch?v=wEe8firurCY&ab_channel=Dezeen
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Case: 48 Cultural Routes of the Council of Europe

https://www.coe.int/en/web/cultural-routes/by-theme
https://ahlstrominruukki.fi/en/see-and-experience/cultural-tours/
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Case: Nestorinrannan teemapolut

”Nestorinrannan alueella on 4 – 5 erilaista 1–2,6 km pituista 
teemapolkua. Pääpolkujen lähtöportti on pellon ja metsän 
rajassa lähellä päärakennusta. 

Hyvinvointipolulle pääsee myös lauttarannasta rantapolkua 
pitkin. Lauttarannasta lähtee myös vajaan kilometrin pituinen 
Metsänhaltijan kierros, joka käy Metsänhaltijan majalla ja vie 
sieltä Mytologiapolulle ja sitä pitkin takaisin rantaan. Kierros 
on sen verran uusi, ettei se näy kartassa.

Polut kulkevat epätasaisessa maastossa ja märkinä 
vuodenaikoina poluilla voi paikoin olla vettä. Varustaudu siis 
sen mukaisin jalkinein. Talvella voit halutessasi vuokrata 
Nestorinrannasta lumikengät.”

https://nestorinranta.fi/elamyksia/luontoon-omatoimisesti/


Kulttuurin arvo
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Kulttuurireitti ja kansainvälistyminen
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1) Reitti
• Joka kokoaa yhteen mielenkiinnon kohteita: maisemia, käyntikohteita
• Jolla on tarina tai teema 
2)   Palvelut
• Jonka varrella on palveluita: taukopaikkoja, ruokaa, majoitusta
• Joka on saavutettavissa julkista liikennettä käyttäen
3) Löydettävyys ja ostettavuus
• Joka löytyy digitaalisista karttapalveluista, portaaleista ja verkkosivuilta
• Joka on ostettavissa monin eri tavoin ja monesta eri kanavasta



Reittien suunnittelu 
ja toteutus
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Kohderyhmät ja potentiaali



Tarinallistettu reitti
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Tarinareitti voi olla kiehtova kyläkävely, joka tutustuttaa 
perinteisiin, luontopolku, joka avaa metsän ääniä ja 

kasviston salaisuuksia, tai pyöräilyreitti, joka johdattaa 
taiteen ja kulttuurin maailmaan. 

Tarinat tekevät reitistä ainutlaatuisen, antavat sille hengen 
sekä jättävät asiakkaalle pysyvän muistijäljen. Tarina 

muuttaa reitin elämykseksi. 

• Enemmän elämyksellisyyttä
reiteille
• Reitteihin linkittyminen
elämysten kautta
• Reittien tarinoiden kautta
tuotteistamista
• Reittien tarinat yritysten
markkinointiin
• Reittien tarinoista myytäviä
tuotteita
• Reittien tarinat osana
aluebrändäystä



Reitin tuotteistaminen
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1. Määrittely: Kenelle ja mihin tarkoitukseen kehität reittiä? Mitkä kohteet tukevat

kohderyhmän tarpeita ja omia tavoitteitasi? Tunnistatko kohderyhmän tarpeet?

2. Reitin kohteiden kartoittaminen ja karsiminen*3

3. Reitin ydintarina on kaiken kehittämisen punainen lanka

4. Reitin tuotteistaminen ja digitalisointi

○ Tuotteistaminen: Anna reitille nimi (50-60 merkkiä), luonnostele ingressiteksti

(150-180 merkkiä) ja pura ingressi reitin kuvaukseksi (800-1.000 merkkiä). Tee 

reittipiirto kartalle. Mieti ja kartoita millaisia kuvia ja muuta aineistoa tarvitset

5. Oheispalveluiden tuotteistaminen 

6. Visualisointi, modernit keinot elävöittää tarinat



Reitin tuotteistaminen
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Kokonaisuus, joka ei hajoa ja risteile sinne tänne
• Johdonmukainen ja looginen
• Kohdennettu
• Selkeä ja helposti ymmärrettävissä
• Ei sisällä kaikkia mahdollisia kohteita ja vaihtoehtoja
• Kertoo tarinaa linkittyen alueen muihin tarinoihin
• Turvallinen



Millainen on hyvä reitti

Jää mieleen ja antaa aihetta haaveiluun

1. Ei pelkkiä faktoja vaan mielikuvien, tunteiden, toiveiden ja tarpeiden 

herättelyä.

2. Reitin kokemuksellisuus, maisemat ja kohokohdat on tiivistettävissä 

muutamaan lauseeseen. 

3. Valokuvat ja videot kertovat lisää.

4. Reitillä on nimi ja visuaalinen ilme: brändi ja brändin elementit kuten 

symbolit

5. Reitin tarinat on herätetty henkiin: tuotteet, informaatio, infotaulut,

muut modernit keinot



Reitin muodostamisen kriteereitä

Lähtökohtana on kulttuurin esille tuominen

Tunnettuus ja vetovoima: Kohdennettavuus, erottuvuus muista reiteistä, kiehtova tarina, 

kestävä kehitys ja vastuullisuus

Saavutettavuus ja käytettävyys:  Rengasreitti vs. janareitti, liikenneyhteydet, parkkipaikat, 

palveluiden läheisyys, liittyminen laajempaan reittiverkostoon

Matkailupalvelut: Majoitusyritysten läheisyys/saavutettavuus, kahvila- ja 

ravintolapalveluiden läheisyys, väline- ja  varustevuokraus reitille, opaspalveluiden 

saatavuus, tuotteistetut palvelut tai matkapaketit

Jos on kysymys luonnossa kulkevasta reitistä niin reitin kunto ja ylläpito: Polun kunto, 

taukopaikkarakenteiden kunto ja siisteys, ympärivuotisuus

31



32

Oheispalvelut

https://fi.doerz.com/arctic-sky/bonfire-cooking-workshop?list_id=118


Tarina henkiin
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Jarkko Jortikka



Pelillistäminen
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Jarkko Jortikka



Materiaalia 
työskentelyn tueksi
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● Kulttuurimatkailun tuotesuositukset
● Luontoaktiviteettien tuotesuositukset
● Ruokamatkailun tuotesuositukset
● Visit Finland - matkailun julkaisut
● Tiivistelmä markkinoista ja segmenteistä

https://www.visitfinland.fi/4a8404/globalassets/julkaisut/visit-finland/tutkimukset/2021/vf-kulttuurimatkailun-tuotesuositukset-2021.pdf
https://www.visitfinland.fi/4a8294/globalassets/julkaisut/visit-finland/tutkimukset/2020/visitfinland_luontoaktiviteettien-tuotesuositukset_2020.pdf
https://www.businessfinland.fi/4a8317/globalassets/julkaisut/visit-finland/tutkimukset/2020/visit_finland_ruokamatkailun_tuotesuositukset_2020.pdf
https://www.visitfinland.fi/matkailun-julkaisut#kulttuurimatkailu
https://www.visitfinland.fi/4a4b91/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2024/tiivistelma_markkinoista_ja_segmenteista_2024.pdf
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Pirjo Räsänen

puh. 040 737 8650

pirjo.rasanen@ellare.fi

Kiitos!
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