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Saaristomeren sarkikalat massan
kautta tuotteiksi

Hanke on Euroopan meri-, kalatalous- ja vesiviljelyrahaston (EMKVR) \I

osarahoittama. Hakijana on Leader yhdistys (Il samma bat -Samassa veneessa).
Toteuttajina ovat Saaristomeren Kalaleader ja Suomen Kalatalouskehitys.
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E uroo pa n unionin ' e Saaristomeren Kalaleader

. Skérgardshavets Fiskeleader
- osarahoittama gérdshavet




Tavoite, menetelmat ja aikataulu

* Hankkeessa selvitettiin Varsinais-Suomen merialueen luonnonkalaa u

hyodyntavan arvoketjun mahdollisuudet tuottaa sarkikalaa, sarki-
kalamassaa ja sarkikalasta valmistettuja tuotteita taloudellisesti
kannattavalla tavalla.

* Hankkeen aikana oltiin yhteydessa noin 50 kala-alan yritykseen ja
asiantuntijaan

* Tyo toteutettiin 13.1. - 31.5.2025
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Sarkikalatuotteiden

markkinatilanne
kevaalla 2025

Kuva: Aimo Oy



Markkinatilanne poikkeuksellisen vaikea

 Kansainvalisten kriisien ja inflaation seurauksena suomalaisten ostovoima
on vahentynyt ja kuluttajat ostavat mieluiten edullisia kalatuotteita

* Valtion talous on heikko ja hyvinvointialueilla on rankka saastokuuri paalla
* Lohikalojen markkinat ovat sekaisin ja hinnat matalat

« Kotimaiset sarkikalatuotteet ovat kilpailevia tuontituotteita selvasti
kalliimpia, tuontituotteiden mainonta ja esillepano isoa

» Sarkikalamassoista tehtyjen tuotteiden kysynta on vahittaiskaupoissa,

lounasravintoloissa ja julkiskeittidissa vahentynyt



Markkinoilla on useita kotimaisia tuotteita
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Norron Kalatassu lime & Norron Kalatassu curry &
citnmina 2200 appelslini 220g
L PiRKKA

SAARISTO

KALAPIHVI

Lahnamassoista tehtyja tuotteita



Kilpailevat tuotteet edullisia (1/2)

Tuontituotteet Kotimaiset tuotteet

" _2100€

2190€/kg

14,12 €/kg

¥ D

Alaskan seiti

5-16 €/kg 14-22 €/kg



Kilpailevat tuotteet edullisia (2/2)

f
Tuontituotteet Kotimaiset tuotteet

[—
NNy 0

T

" TONFISKBITAR
135/104g a5

- ———

14,33 €/kg

5§ Abba [ags
>3 TONFISK [QY

~200€ *

19,92 €/kg 21 05€/kg

10-25 €/kg 17-31 €/kg




Tuontituotteita markkinoidaan aktiivisesti

@ Kapteeni Findus: Fish & Crisp kalafileet
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Teollisten kalamassojen
maailmanmarkkinahinnat
hyvin edullisia

* Maailmalta:

* Alaskanseiti 2,1-2,2 €/kg
* Kummeliturska 1,4-1,5€//kg
* Turska B luokka 1,2-1,3 €/kg

(tummempi vari)

* Virosta:
e Sarkijalahna 3,0-3,6 €/kg
(ilmeisesti B-luokkaa)

* Lohen jakirjolohen massat ovat lohta jalostavassa
teollisuudessa oman jalostuksen sivutuotteena

edullisia



Lohen maailmanmarkkinahinta laskussa

Norjan lohen vientihinta 2023-25 (NOK)

= Download as ...
Price per kilo (NOK)

Lohen reaalihinnat (Fish Pool) ook
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Sarkikalojen tarjonta
Ja isot ostajat




Rannikon sarkisaalis kasvussa

Rannikon lahna- ja sarkisaaliit 2020-2024
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W Lahna W Sarki

Lahde: Luke: Merialueen kaupallisen kalastuksen saaliit, tilastotietokanta, Px\Web. Vuoden 2024 tieto on ennakkotieto.



Sarkikalasaaliit alueittain 2023

Lahna Sarki 103 tn
Meri: 511 tn Meri: 485 tn
20
. tnSiséimaa 2 Sisamaa
398 tn 2 | 27 ?3 588 tn

Finland 20 | 31 };? Finland

Yi10tn vitootm [_] vi200tn

Merialueen tarjonta painottuu kevaaseen ja sisavesien syksyyn

Lahde: Luke: Merialueen ja sisavesialueen kaupallisen kalastuksen saaliit, tilastotietokanta, PxWeb



Sarkikaloja jalostavat yritykset Suomessa

* Vientipakastus ()
* Lansirannikon Kala Oy ja Troolari Olympos Oy ; “m ,d
* Massa- ja sailykevalmistajat by s ‘é
* Kolvaan Kala Oy (sarkimassa), Brannskata Fiskare Ab (lahna- %\
massa), Koillismaan Luonnonkala (sarkimassa, tayssailyke), Pielisen . i \5’\'
Kala Oy (tayssailyke), Jarki-Sarki Oy (tayssailyke) ol - N\
* Pihvien, murekkeiden tai pyorykoiden paistajat /
* Apetit Kala Oy, Lagerblad Foods Oy, Hatala Oy, Chipsters Oy, | /
Saarioinen Oy - A //
* Lisaksion pienia jalostajia ja useat virolaiset toimijat rwomoe T /!
ostavat Saaristomereltd ja muualta rannikolta sarki- A gue’ A3

kaloja



Keskeiset tulokset jalostajien haastatteluista

e Sarkikalatuotteiden kotimainen elintarvikekysynta on lahes kaikilla yrityksilla
edellisvuosista vahentynyt, monella on viela lahnaa pakkasessa

* Suurkeittiopuolella olisi ehka uusia mahdollisuuksia, mutta hyvinvointialueet
hyvin isoja ja niille on vaikea saada myytya tuotteita

* Vientipakastajat ovat omalla riskilla ostaneet kalaa pakkaseen, sarjen kysynta
on hyva, mutta lahnalle ei tahdo loytya markkinoita

* Pienille sarkikaloille ja massauksen sivuvirroille pitaisi turkistarhauksen
romahdettua loytaa uusia markkinoita

e Varsinais-Suomen kalatukut haluavat kevaalla keskittya arvokkaampien lajien
kauppaan



Kehitys-
mahdollisuuksia

Kuva: Pro Kala Ry



Sarkikalojen markkinoita pitaa laajentaa

* Sarkikalamassoista tehdyille tuotteille on saatu rakennettua kaupallisesti
kannattavia arvoketjuja

* Talla hetkella massojen ja sailykkeiden kysynta on niin heikko, etta tuotantomaarien
pienuus vahentaa yritysten kannattavuutta ja tuotannon kiinnostavuuteen

* Sarkikalojen hyodyntamista ei kannata rakentaa vain kotimaisen elintarvike-
kulutuksen varaan vaan olla myos muita markkinoita

* lta-Euroopassa sarkikalat ovat edelleen kysyttyja ja vienti yllapitaa monin
paikoin rannikolla sarkikalojen pyyntia ja kauppaa

* Lahnan vientikysynta on kuitenkin talla hetkella heikkoa, minka vuoksi lahnalle
tulisi kehittaa uusia markkinoita



Kuva: Jari Se ?lél’
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Markkinointia
pitaa lisata

* Sarkikalatuotteiden markkinointi
on talla hetkella hyvin vahaista

* Positiivinen julkisuus lisaa
kiinnostusta ja kysyntaa

* Teemapaivat, tapahtumat, uudet
tuotteet ja maistatukset
nostaisivat tuotteet paremmin
kuluttajien tietoisuuteen

* Sarkikalojen tuotekehitysta
kannustavat valtakunnalliset
kilpailut

* Sarkikalatuotteita koskevien
avoimien PR-materiaalien
taydentaminen




Sarkikaloille tarvittaisiin
oma markkinointistrategia

 Sarkikalojen markkinat ja arvoketjut
ovat moninaisine pienina yrityksineen
kalataloudessakin erityislaatuisia

* Yksittaiset tempaukset eivat auta vaan
vaaditaan pitkakestoinen erilaisia
koordinoituja toimia sisaltava
markkinointistrategia

* Markkinointistrategia tulee laatia
yhteistyossa arvoketjun toimijoiden ja
markkinoinnin ammattilaisten kanssa

» Strategian tulisi sisaltaga mm.

* Eri markkinatilanteisiin sopivat
toimenpiteet

* Yritysten ja julkisten toimijoiden
tyonjako ja yhteistyo

* Pitkajanteinen toteutus ja vaikutusten
seuranta




Ymparistoystavallisyys on tarkea valtti
markkinoinnissa

Jarvikalapuikon hiilijalanjalki Pieni hiilijalanjélki I
—— Z * Apetit jarvikalapuikon hiilijalanjalki
on 2,0 kg CO2-ekv/kg

Negatiivinen rehevoittamisvaikutus

B

é
(TIMAINEN #;ég * Kalapuikolla- 0,03 kg POd-ekv/kg
r278 * Kaupallisten kalastajien pyytaman sarjen
RV'KA[A' i 5% jalahnan mukana poistui vuonna 2023
KKo INSJOFISKPINNAR g 15 tn fosforia, mika vastasi yli puolta Hel-
T nm,éb '3 singin seudun jatevesipuhdistamoiden
fosforikuormituksesta
2%\  49% NORE T Kalakantojen tervehdyttaminen
mﬁﬂlasnrs%snﬂg L MUUT RARKA-AINEET % IIIJIEITS‘}'I‘II(“A \\PAKI(MIS Kaapiodityneen lahnakannan harventaminen
\ \ \

Ravintosuositusten mukaista ruokaa
https://apetit.fi/apetit-jarvikalatuotteet-vastuullinen-valinta/




Sivuvirrat saatava hyotykayttoon

Kalastuksen ja jalostuksen sivuvirtojen hyodyntaminen nostaisi kannattavuutta
* Tarvitaan markkinoita, joihin voidaan toimittaa isoja maaria kokonaisia pienia kaloja

tai massauksen sivuvirtoja

Kalajauhotehdas voi ottaa vastaan isoja eria pienia tuoreita kaloja

Lemmikkielainrehuteollisuus on kiinnostunut sarkikaloista

* Tuoreet ja pakastetut sopivat joidenkin nykyisten lemmikkielaintehtaiden prosessiin

* Markaekstruusio, fermentointi ja kuivatus uusia mahdollisuuksia myos elainruokateolli-
dessa
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Suorat ymparistonhoitotuet vaikeita toteuttaa

* Uutta poistokalastuspalkkiota pidettiin vaikeana toteuttaa

e Suorat hintatuet vaaristavat kilpailua ja herkkia vaarinkaytoksille

e Saaristomeren ymparistoohjelma panostaa valuma-alueella tapahtuviin toimiin

* Suomen merenhoitosuunnitelman tavoitteena on kannustaa kuluttajia lisdamaan

luonnonkalojen osuutta ruokavaliossa, mutta toimenpiteet ovat lahinna ymparisto-
ja terveystiedon tuotantoa



Yhteisomisteinen massausyritys el saanut
Varsinais-Suomessa kannatusta

» Sarkikaloja massaamiseen keskittyneet yritykset ovat Suomessa kalastaja- \I

lahtoisia osakeyhtioita
* Oman ja/tai paikallisen raaka-aineen jalostus motivoi ja lisaa yrityksen kannattavuutta

* Hankkeessa haastatetuilla kalastajilla tai jalostusyrityksilla ei ollut kiinnostusta
yhteisomisteiseen massausyritykseen

Saaristomerella on vankka perinne ja myos mahdollisuudet siihen, etta kalastaja keskittyy
kalastukseen ja tukut hoitavat jalostuksen

Huonot kokemukset yhteisomistuksesta tai osakkuuksista pienyrityksissa

Sarkikalojen sesongit ovat samaan aikaan arvokkaampien lajien kanssa ja Varsinais-
Suomen tukut haluavat keskittya niiden hyodyntamiseen



Kalateollisuuden panostettava enemman
pakasteiden ja valmisruokien tuotantoon

* Suomalainen kalateollisuus on keskittynyt perinteisiin tuorekala- ja I
savutuotteisiin, mutta pakasteiden, einesten ja valmisruokien kehittaminen on
kalateollisuudessa vahaista

* Automaattiset paisto- ja pakastuslinjastot lisaisivat tuotannon tehokkuutta ja
vahentaisivat tuotteiden yksikkokustannuksia

* Suurtuotanto perustuisi tuontiraaka-aineeseen ja markkinat vahvasti vientiin,
mutta investointi saattaisi mahdollistaa sarkikalojen monipuolisemman
hyodyntamisen elintarvikkeeksi



Tarjontaketjujen yhteistyota olisi edelleen
tilvistettava

* Arvoketjun yhteistyon ja vuoropuhelun lisaamiseen on tarvetta,
koska sarkikalojen tarjonta ja kysynta eivat aina kohtaa

* Valtettaisiin tilanteita, joissa jalostajat eivat saa tarpeeksi raaka-ainetta tai
pyydyksiin panostaneilta kalastajilta loppuu kysynta

« Kalastajat ja massaajat voisivat keskinaisella yhteistyolla ja
verkostoitumisella turvata raaka-aineen saatavuutta ja varmistaa kysyntaa
esimerkiksi sopimustuotannolla
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Arvoketjun osat ovat keskinaisriippuvaisia

Riittava, laadukas ja kilpailukykyinen raaka-ainetarjonta tuotannon ja kuluttajan tarpeisiin

Kalastaja ‘ Massaaja Paistaja :

Vahittais-

Kuluttaja
kauppa

Kulutuskysynnan rakentaminen ja yllapitdminen tuotekehityksen ja markkinoinnin avulla

Arvoketjun toimijoiden aikainen ja avoin tiedonkulku kumpaankin suuntaan helpottaa
tuotannon suunnittelua ja toteutusta seka vahentaa ristiriitoja ja riskeja



Arvoketjujen yhteistyon kehittaminen

, Kuluttaja
Oma
» »

Kauppa

Ulko-
Vienti- maiset
yritys jalostus-
yritykset

Oman

Kalastaja kalan
massaus

I

Kuluttaja

SENVLGE
valmistaja

Kalastaja-
verkosto

Lemmikki-
elainruoka- Kuluttaja
teollisuus

Yhteistyolla tasataan
tarjonta kysyntaan

Laadukas
paikallisbrandi

Kilpailukykyinen
valtakunnallinen
brandi

Kotimainen
kilpailukykyinen
brandi



llmeisimmat kehityskohteet
I—I

sot kalat

Elintarvikkeet

T

<
Pienet kalat, sivuvirrat 2. Kannatta-

Lemmikkirehut [} Sarkikalasaalis [ Kalajauho  [iseee

I minen
3. Kotimaisen Kotimarkkinat
kysynnan -

lisdaminen . .
Elintarvikkeet

1. Tarjonnan tasaaminen
kysynnan mukaan



Tavoitteita voitaisiin kirkastaa ja hankkeiden
koordinaatiota parantaa

Maaritetaan tarkemmin sarkikalojen hyodyntamisen tavoitetila, esimerkiksi
* Isot lahnat ja sarjet hyodynnetaan mahdollisuuksien mukaan kotimaan elintarvikkeena
* Muu osaisoista sarkikaloista viedaan
* Pienet sarkikalat hyodynnetaan lemmikkielainteollisuudessa tai uusien teknologioiden

avulla elintarvikemarkkinoilla (kehittamispainopiste)

Suunnataan kehittamistoimia tavoitetilan toteuttamiseksi

Parannetaan koordinaation avulla sarkikalahankkeiden vaikuttavuutta
* Nimetaan sarkikalahankkeisiin perehtynyt valtakunnallinen yhdyshenkilo (esimerkiksi yksi
leader-aktivaattori). Han voisi perehtya aiempien hankkeiden tuloksiin seka auttaa uusien
hankkeiden suunnittelussa ja kohdentamisessa seka tulosten hyodyntamisessa.
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Kiitos

Kuva: Pro Kala Ry




