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Sisaltod

A Matkailun kehityksen ennuste&tmaarat ja eurot:
mita odotettavissa lahivuosina ja pidemmalla
tahtaimella

A Yleiset trendit matkailussa seka luontomatkailun
kehitysnakymat

A Ennakointi tydvalineeng miten tunnistaa
megatrendit, iImiodt ja muutossignaalit matkailun
kehittamisessa

@ Visit Finland



Ennusteet

Ennuste on arvio tulevaisuuden tilasta, joka
perustuu analyysiin nykyhetkesta ja
V menneisyydesta.

!=l Matkailun ennustemalleissa kaytetaan lahteina

m nykyisten matkailutilastojen seka aikasarjojen
!l lisaksi uusia lahdeaineistoja, jotka suoraan tal
%Hvahlhsesﬂ vaikuttavat matkailun kehltykseen.-..u

(mm. geopolitiikka, talous, saavutettavuus, w

valuuttakurssit).
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Matkallijavirrat Suomeen
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Rahanarvoista tietoa pééttajllle

Vuosi 2024

w Matkailijamittari on Visit
Finlandin ja Tilastokeskuksen
kuukausitilasto (alk. maalisku
2023)

w Matkailijamittari mittaa
ulkomaisten matkailijoiden
maarada, rahankayttoa, paasto
seka profiileja/segmentteja

w Avainmittareita voi suodattaa
maittain, kohdealueittain seka
kohderyhmittain

w Tilastokeskus kayttaa
Matkailijamittaria
ulkomaankaupan tilastointiin

@ Visit Finland

@ MatkailijaMittari
Wisit Finland

Matkat Rahankaytto

3,732M €
4,883K

Yon yli matkat: Per matka: 764

Piivimatkat: Per paiva: T7

Profiili

Keskimadrainen Vvalmismatkojen
ennakkovarausaika: osuus:

Lentien e
Laivalla

Vvapaa-aika

@ MatkailijaMittari
Visit Finland

S ITTHEIERTEING

3,081,782 tonnia CO2

Per matka: 631 xsgcoz

Per paiva: 63 xgco2z

Todenndkbisyys palata
Suomeen lomalle (1=5):

Mediaani=
viipyma

Talvella
Kesalla

Matkailijamittari - Visit Finland 6
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@ MatkailijaMittari
Visit Finland

Matkojen maara seka rahankaytto Suomessa

Matkan tarkoituksen mukaaviuonna 2024
4,9 mil. |

Matkat Suomeenmilj.)

0,2

m Lomamatka

m Tuttava-
/sukulaisvierailu
Opiskelu

0,4 m Suomal.tydnantajan
8 % palveluksessa
Kokous-/tydmatka (ei

01 suomal.tybnantaja)
2 ’% Konferenssi/messut

N/A

@ Visit Finland

0,2

[OZT \?(NJVQCDE

Rahankaytto Suomessay NR @€ 0

m Lomamatka

m Tuttava-
/sukulaisvierailu

Opiskelu

m Suomal.tyonantajan
palveluksessa
Kokous-/tydmatka (ei
suomal.tybnantaja)
Konferenssi/messut

N/A

Lahde: Visit Finlandin MatkailijamittarBiordersurvey



Ulkomaliset vapaaajan matkailijat sesongeittain
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@ Visit Finland

Vapaaajan matkat Suomeen

=T alVi

Kevat Kesd ===Syksy

2023

2024

2025

Vapaaajan matkailijoiden rahankaytt6 Suomessa
miljtOK =Talvi Kevat Kesad ===Syksy
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Lahde: Visit Finlandin MatkailijamittarBiordersurvey



Kotimaisten seka Kotimaiset yopymiset majoitusliikkeissa 2022024

] 18 000 000 4 % 10% 1% 5%
U|k0maISten 16000000 204 0% -1 % o 1% 2% 4% 2% 28 %
matkailijoiden 14000 000 25 %
12 000 000

yopymiset Suomen ., .., o0
1-9/2025

majoitusliikkeissa  soo0000 .
12,7 milj.

2011¢ 2024 6 000 000
4000 000 m
2000000IIIIIIIIIII

0

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Ulkomaiset yopymiset majoitusliikkeissa 2012024
3%

8 000 000

7 000 000 17% 2%

0
6000000 109% 20 1% 3%

11 %
aop 2% 16 %
139 %
5000 000
4 000 000 1-9/2025
3 000,000 68% g 5,3mil].
2 000 000 +14 %
Lahde: Visit Finlandin Rudolf tilastopalvelu} 000 000
Tilastokeskus 0

@"'S‘t”"'a"d 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 9



Yopymiset majoitusliikkeissa v. 2024 = i

Useassa maakunnas
Kotimaiset Ulkomaiset vahvaa kasvua

yht_ 16,3 mi|j_(_5 % yht. 6.4 min.(+11 %) tammi-syyskuun 202"

aikana edellisvuoteel

1 0SULS verrattuna.
0
| 28 % osuus
' ‘ %
A3 % 2.0 mil, (+13 %) F
\ [ PohjoisPohjanmaa PohjoisPohjanmaa
J 1,5 milj. (-9 %) 0,3 milj. (+25 %)

x pll
KeskiSuomi }.g" J KeskiSuomi 4 J
> {\\)) g OAmil(4% Nt b

0,9 milj. (+1 %)

. N p“ 'r’ l‘*\-' ‘5 £ Ve - A : "’
Pirkanmaa | / 1 a 3 Pirkanmaa |+ )
(20 / a “J )_\ T 0 ’.‘ g !
L 1,6 milj. (-3 %) JANN <y L 0,2 milj. (-11 % JAY : s
- N O " P f . ) : } :
VarsinaisSuomi Ny VarsinaisSuomi T 7 osuus
1,2 milj. (-6 %) ' s osuus 0,2 milj. (-7 %) S 42 %
& J i - J 3

@ Visit Finland

[ Uusimaa } 49 %

4,0 mil (+2 % | oenanmen ]ra,rg >

e Uusimaa
| 2,8 milj. (+14 %) | 1




Ulkomaiset yopymiset majoitusliikkeisséa kk-trendi

Ennen pandemiaa eniten ulkomaisia
yopymisia Kirjattiin heindlokuussa seka

NO. OVERNIGHTS IN FINLAND BY MONTH .
joulukuussa.

Foreign
92018 #2019 @2020 92021 #2022 #2023 #2024 #2025 1 alVi elpyi kesaa nopeammin, mutta tana
1.0M vuonna on paasty hyviin kasvulukuihin jok
kuukausi. 2024
0.8M 2018
2022
0.eM 2021
2025
0.4M
0.2M
020
0.0M -
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

@ Visit Finland Majoitustilastojen PBtaportti "


https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYTVhODhlMTAtMmZiZC00ZjdmLWE2YWUtN2Q0MjJlMGE2ZTNhIiwidCI6IjdjOTRhMjQ4LWVjZjItNDFiNi05YjQyLTkyMzY1MTExNGIwNCIsImMiOjh9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYTVhODhlMTAtMmZiZC00ZjdmLWE2YWUtN2Q0MjJlMGE2ZTNhIiwidCI6IjdjOTRhMjQ4LWVjZjItNDFiNi05YjQyLTkyMzY1MTExNGIwNCIsImMiOjh9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYTVhODhlMTAtMmZiZC00ZjdmLWE2YWUtN2Q0MjJlMGE2ZTNhIiwidCI6IjdjOTRhMjQ4LWVjZjItNDFiNi05YjQyLTkyMzY1MTExNGIwNCIsImMiOjh9

Kotimaiset yopymiset majoitusliikkeiss kk-trends

NO. OVERNIGHTS IN FINLAND BY MONTH
DOMESTIC

82013 2015 @2020 ®2021 @2022 #2023 #2024 #2025

Kotimaisten yopymisten selva karki on
heindkuussa, kun suomalaiset lomailevat

3.5M
Koronavuosina se oli korkeimmillaan, mutt

3.0M sen jalkeen se on tasaisesti laskenut.
2.5M
2.0M
1.5M P

_,_..--"."""" , ——— s P 2025
1.0M -';::f'—‘-"‘f_ - 2018

— & 2020
0.5M
0.0M
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct MNov Dec

@ Visit Finland Majoitustilastojen PBtaportti ”


https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYTVhODhlMTAtMmZiZC00ZjdmLWE2YWUtN2Q0MjJlMGE2ZTNhIiwidCI6IjdjOTRhMjQ4LWVjZjItNDFiNi05YjQyLTkyMzY1MTExNGIwNCIsImMiOjh9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYTVhODhlMTAtMmZiZC00ZjdmLWE2YWUtN2Q0MjJlMGE2ZTNhIiwidCI6IjdjOTRhMjQ4LWVjZjItNDFiNi05YjQyLTkyMzY1MTExNGIwNCIsImMiOjh9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYTVhODhlMTAtMmZiZC00ZjdmLWE2YWUtN2Q0MjJlMGE2ZTNhIiwidCI6IjdjOTRhMjQ4LWVjZjItNDFiNi05YjQyLTkyMzY1MTExNGIwNCIsImMiOjh9

Maksullinen majoitus Suomessa 2024

Ulkomaiset matkailijat Selected: Foreign

® Reqgistered overnights ® Eurostat

21M
B9

Maksullinen majoitus koostuu kahdesta tilastolahteesta. 0%
. . . L] " n . ?HH
wMajoitustilastot (rekisteroidyt yopymiset) -
. . . . 26%
wLyhytaikainen vuokramajoitus: £5M
Eurostat tilastot: Airbnb, Booking.com, Tripadvisor, Expedia Group 1.5M

23 %

Lyhytaikaisen vuokramajoituksen osulkomaisesta
maksullisesta majoituksestan kasvanu®1%sta 30%n
vuodesta 2019 vuoteen 2024.

3.0M

Ulkomaisten yopymisten osuus kansainvalisten alust
kautta varatuista yopymisvuorokausista i %ov. 2024.

21M
Th%

O vt Finana Lyhytaikaisen vuokrauksen RBportti

2019 2020 2021 2022 2023 2024


https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYWVmZjcyMTgtMTk5MC00ZTQzLWFjMzMtZjkwNmY1ZmJkYzY4IiwidCI6IjdjOTRhMjQ4LWVjZjItNDFiNi05YjQyLTkyMzY1MTExNGIwNCIsImMiOjh9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYWVmZjcyMTgtMTk5MC00ZTQzLWFjMzMtZjkwNmY1ZmJkYzY4IiwidCI6IjdjOTRhMjQ4LWVjZjItNDFiNi05YjQyLTkyMzY1MTExNGIwNCIsImMiOjh9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYWVmZjcyMTgtMTk5MC00ZTQzLWFjMzMtZjkwNmY1ZmJkYzY4IiwidCI6IjdjOTRhMjQ4LWVjZjItNDFiNi05YjQyLTkyMzY1MTExNGIwNCIsImMiOjh9

Ulkomaiset yopymiset lyhytvuokrauksessakk-trends
Tot Bl

- ~ Ulkomainen lyhytaikainen vuokraus
\_ View Foreign & Domestic comparison lisdantynyt huimasti talvikuukausina. Os
OVERNIGHTS johtuu Lapin majoituskapasiteetin

tdmanhetkisesta riittamattomyydesta
kasvavaan kysyntdan nahden.

Lelected: Foreign

82019 92020 #2021 @2022 92023 92024 @2025

DM

W

02 /_——\
- A
. Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

@ Visit Finland Lyhytaikaisen vuokrauksen RBportti »


https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYWVmZjcyMTgtMTk5MC00ZTQzLWFjMzMtZjkwNmY1ZmJkYzY4IiwidCI6IjdjOTRhMjQ4LWVjZjItNDFiNi05YjQyLTkyMzY1MTExNGIwNCIsImMiOjh9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYWVmZjcyMTgtMTk5MC00ZTQzLWFjMzMtZjkwNmY1ZmJkYzY4IiwidCI6IjdjOTRhMjQ4LWVjZjItNDFiNi05YjQyLTkyMzY1MTExNGIwNCIsImMiOjh9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYWVmZjcyMTgtMTk5MC00ZTQzLWFjMzMtZjkwNmY1ZmJkYzY4IiwidCI6IjdjOTRhMjQ4LWVjZjItNDFiNi05YjQyLTkyMzY1MTExNGIwNCIsImMiOjh9

Kotimaiset yopymiset lyhytvuokrauksessakk-trends

@ Visit Finland

DM

00k

(" View Foreign & Domestic comparison | Kotimainen lyhytaikainen vuokraus on

- niinikdan kasvanut vuosi vuodelta.
OVERNIGHTS My0@s sen karki osuu rekisteroityjen
Selected: Domestic yopymisten ohella heindkuuhun.

2019 @2020 @2027 @2022 #2023 #2024 2025

..--'""""#-_
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Lyhytaikaisen vuokrauksen RBportti s


https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYWVmZjcyMTgtMTk5MC00ZTQzLWFjMzMtZjkwNmY1ZmJkYzY4IiwidCI6IjdjOTRhMjQ4LWVjZjItNDFiNi05YjQyLTkyMzY1MTExNGIwNCIsImMiOjh9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYWVmZjcyMTgtMTk5MC00ZTQzLWFjMzMtZjkwNmY1ZmJkYzY4IiwidCI6IjdjOTRhMjQ4LWVjZjItNDFiNi05YjQyLTkyMzY1MTExNGIwNCIsImMiOjh9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYWVmZjcyMTgtMTk5MC00ZTQzLWFjMzMtZjkwNmY1ZmJkYzY4IiwidCI6IjdjOTRhMjQ4LWVjZjItNDFiNi05YjQyLTkyMzY1MTExNGIwNCIsImMiOjh9
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Pohjoismaiden vetovoima



Ulkomaisten yopymisten kehitys Pohjoismaisse

@ Lapland
. . ) . Finland: Lapland county & Kuusamo
Overnights in the Nordic regions Monway: Mordland, Troms & Finnmark counties

Foreign 1.1.2019-31.12.2024 Sweden: Strimsund, Lycksele, Dorotea, Mala, Sorsele
Storuman, Vilhelmina, Asele, Arvidsjaur, Arjeplog,

@019 @020 @ 2021 @200 @20 @t Jokkmokk, Gillivare & Kinuna municipalities

1om Ulkomainen kiinnostus
Pohjoismaita kohtaan

o selvassa kasvusganyos
paakaupunkiseutujen
e ulkopuoliset kohteet
Kiinnostavat yna enemman
oM u H. BN u u u

Sweden Denmark Norway Finland Sweden Norway Finland Sweden Denmark Norway Finland
CAPITAL REGION LAPLAND REGION WHOLE COUNTRY EXCL CAPITAL REGION

s i Sl o [T TR [ ST M R I PN, W S MCUPE S 1} S M P IY ENC S S T
LI, ST FIMana AUGoT LAaia Oase SIS0Ss RiMana, Hiahlistics SWedsT JIEaUEDCs airwa), SISNSNCs Lemmarnk, JIahistnss Icaland

@ Visit Finland Matkailun kehitys Pohjoismaissa 17



https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-kehitys-pohjoismaissa

Kotimaisten yopymisten kehitys Pohjoismaissa

0) Lapiand
. . , . Finland: Lapland county & Kuusamao
Overnights in the Nordic regions Morway: Mordland, Troms & Finnmark counties

Domestic 1.1.2019-31.12.2024 Sweden: Strdmsund, L].-'j:bsele. Dorotea, Malg, Sorsele,
Storuman, Vilhelmina, Asele, Arvidsjaur, Arjeplog,

| 020 @2021 @2022 2023 @ 2024
92019 $2020 §2021 @2022 $2023 @202 Jokkmokk, Gallivare & Kiruna municipalities

40M

Kotimaisten yopymisten kehitys
paakaupunkiseutujen

30M ulkopuolella kdantynyt muuall
kuin Norjassa laskuun

20M
mM ' I
Sweden Denmark Norway Finland Sweden Norway Finland Sweden Denmark Norway Finland
CAPITAL REGION LAPLAND REGION WHOLE COUNTRY EXCL CAPITAL REGION

@ Viste rimiana Matkailun kehltys Poh|0|sma|ssa 18



https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-kehitys-pohjoismaissa

Grid-based Nordic {©) Nordregio
urban-rural typology

Pohjoismaat ovat hyvin
cfdz2yiaz2al f ol
muuhun Eurooppaan

Pohjoismainen kaupunéthaaseutuctypologia. Luokittelu perustuu eri
asteisiin urbaanisuutta ja maaseutumaisuutta kuvaaviin alueisiin.

Sisemmat kaupunkialueet
Ulommat kaupunkialueet
Kaupunkien lahivy6hykkeet
Maaseudun paikalliskeskukset

FI ja SE pintalasta

n. 70% on metsaa.

a bk ke

Kaupunkien laheiset maaseutualueet
6. Maaseudun ydinalueet

/.Harvaan asutut maaseutualueet

Nordic urban-rural typology

T
ﬁ Il 'nnerurban area

I Outer urban area

I Peri-urban area

I Local center in rural area
P Rural area close to urban

Rural heartland
I Sparsely populated rural area

© vt rinens STATE OF THE NORDIC REGION 2024 |/ . . # i



https://norden.diva-portal.org/smash/get/diva2:1871728/FULLTEXT04.pdf

MatkailijaMittari

Visit Finland

2,3 milj. ulkomaista matkailijaa kokenut Suomessa luontoelamyksi

Rullaava 12 kk (marraskuu 202tbkakuu 2025), 5 milj. matkaa

Elﬂmykﬁﬂt ]a kKkokemukset / Matka Elamykset ja kokemukset
Matkojen maara
Luonto 46%
Luonto 2. 295K
Kulttuuri 35%
Kulttuuri 1.7711K
City break 34%
iCity break 1.688K
Ostokset 23% iOstokset 1.467TK
Hﬁ-“"j“ti 23% Hywinwointi 1.435K
Liikunta / w... 23% Liikunta I urheilu 1,155K
Kiertomatka 153 Kiertomatka TT2K
Ei mik3Sn n.__ 10% Ei mik&an ndist3 513K
Tﬂ]ﬂhtumﬂ 59 Tapahtuma 235K

Vasfaaja voinul valila maksimissaan 3 vaihlaehloa
Vastaaja voinul walita maksimissaan 3 valhtoehtoa

@ Visit Finland - . . . . 20
Matkailijamittari - Visit Finland
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https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari

L uonnosta on moneksi

L uonto vetovoimana ©
jarvet, metséat, saaristo, tunturit, maisemat
Nature
Aktiviteetit lover

Luonnon, luonnon
ilmididen ja ihmeiden
ihailija.

retkeily, vaellus, pyoraily, hiihto, melonta, kalast
marjastus ja sienestys, talviaktiviteetit

Luonto + hyvinvointi

hiljaisuus, rauha, luonnossa liikkuminen, m
metsajooga, saunominen

Lifestyle

_ traveller
L uonto + kulttuuri

perinteet, tarinat, paikallinen ruoka, kasityot

Paikalliskulttuuria ja
eldmantapaa etsiva.

@ visitFinland - \atkailun kohderyhmat Visit Finland

A

Outdoor
explorer

Luontoa arvostava
aktiviteettilomailija.

(esim. pyoraily3, patikointia)

TP

Culture
traveller

Urbaanin kulttuurin
monipuolinen
kuluttaja.

L

Active
hobbyist

Seikkailuhakuinen eri
urheilulajien harrastaja.

(yoelamakin voi kiinnostaa)

W

City life
enthusiast

Kaupungin
viihdetarjonnasta nauttiva

(konsertit, tapahtumat, yoelama,
huvipuistot ja ostokset].


https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-kohderyhmat
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-kohderyhmat
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-kohderyhmat

VF raportointipalvelut

Nakymia kysyntaja tarjontatietoon

Matkailijamittari

Matkat

Rahankayttd Hiilijalanjalki

3,627M € 2,110,827  tonnia CO2
4,781K

¥on yli matkat: Per matia: 759 Per matia: 441 wacox

Palvimatkat: Per paivi: 77 Per paivi: 4 moora

Profiili

Matkailun avainluvut
& tilannekuva

gwnmm MATKAILUKATSAUS

nnnnnnnn

o i =
s f— .; =
=
ot i
BOM eeer

@ Visit Finland

Majoitustilastot

MONTHLY ACCOMODATION STATISTICS

H ¥

EEmceaileanl ] -

FCB Delegaattitutkimus

@ Vet Fiolnd  C0oennurees  SATISFACTION & EXPENSES

ECIONAL OVERNGHTS 235M M M s || 18T
forson
‘ I OVERNIGHTS

Lvhytaikainen vuokramajoitus

@ Visit Finland SHORT-TERM RENTALS (EUROSTAT)

NIGHTS SPEN TaYS RESERVED

STFtilastot

VISIT FINLAND SUSTAINABLE TRAVEL SES

Nordic vertailu

YEARLY OVERNIGHTS

Sweden Denmas

DataHub-tilastot

@ DataHub
Vst Finand

VISIT FINLAND DATAHUB

PRODUCTS IN REGIONS.

22

oy
v


https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/tilastopalvelu-rudolf
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/tilastopalvelu-rudolf
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/fcb-delegaattitutkimus
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-kehitys-pohjoismaissa
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/datahub-tilastot
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/datahub-tilastot
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/datahub-tilastot
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/sustainable-travel-finland-tilastot
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/sustainable-travel-finland-tilastot
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/sustainable-travel-finland-tilastot
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-vaikuttavuus
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-vaikuttavuus
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Micro-Brandtags Popularity

Mlka Suomessa k”nnOStaa @)an 2024 - Dec 2024

Jan 2023 - Dec 2023

r 1 1
Growth Searches Saunas
Hote|s T
santa Claus T
Northern Lights T
8,529,157 15% gf
Cities I
T i |
e crow S I
Travel

Searches

Holiday Packag.. e
Skiing I
; I
@Jan 2024 - Dec 2024 Glass Cabins

Jan 2023 - Dec 2023 Vacation Packa.. N
Ski Resorts N

™ Restaurants T
lce Hotels I

Things To Do L

Seasonality

800k
TDUT’S _
600k visit -
I
Jan 2024 Apr 2024 Jul 2024 Oct 2024 Museums

- 0 500k
@ Visit Finland LahdeDigital Demand



Ennuste tulevan talvisesongin lentomatkustukses

Joulukuu 2025 helmikuu 2026 vs. edellistahgagka talvi 201p

W= Worldwide (excl. domestic) = Finland
Filtered period 01 Dec 2025 - 28 Feb 2026

500,532

tourist arrivals

+10.2% (+24%)

YOY for selected origins

Main source markets Share T, YOY )
United King.. [ N :14.9% O
Germany [N -0.1%
France |GG -7.1%
Netherlands | NG +20.7%
ltaly [ +9.2%
Spain NG +14.3%
usA I +17.9%
Denmark |GG +37.8%

Switzerland | +9.8%
Sweden N +7.2% v

@ Visit Finland

YOY

Database update 23 Nov

Click and drag to zoom

+60%
Reset zoom
Denmark
+40%
Ireland
Poland
Norway Ué\lzmerlands
o . .
+20% & bain United Kingdom
Jap?‘” Italy
Switzerland
BelglumSWeden Germany
0% France
-20%
-40%
5% 10% 15% 20%
Share

Lahde: Destination Gateway, ForwardKey2s



Matkailu kasvaa globaalisti muuta taloutta nopeammil

A Matkailun osuus bkt:sta kasvaa’ %

_ _ o _ UN Tourism:n Matkailun kasvutrendi ja ennuste 12930
vuosivauhtiaglobaalisti vuosina 2022034

A Koko maailmantalous kasvaa 2,4 % vuosivauhtia.

Ennuste 4gp

1899 b
A Suomalaisten matkailuyritystémasvu tulee
ulkomaisistamatkailijavirroista: 1380 .::::: s i —=
A Kasvuvauhti on nopeampi 900 i __ csom—y
A Rahankayttdé suurempi as0
0

1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2020 2030

@ Visit Finland Lahteet: WTTCUN Tourism, Visit Finland Rudblastopalvelu, Majoitusliikkeiden keskimé&aradinen vuosikapasiteetti ja sen kaytto



Ulkomaisten matkailijoiden yopymisegmilj.)

& rahankayttoo Y NFouemessa
Oxford Economicsin ennuste vuosille 202034

yopymiset —Yopymiset (milj.) —wl KFy 1 Nedidl o6 YNR®De tahankaytts

(milj.) (mrdd €

12,0 8,0

10,0 ..o'.o'"::::::::/::“ 7’0

,.-:::::::::3"" ,,’ 6,0

8,0 ..',s"" STt T 5,0
| Ennuste 2034 vs. 2024;

60 | | 40

. . YOpymisten kasvti63 % 20

4,0 - Rahankayttduplaantuu =~ ™

N L 2’0

2,0 1,0

0,0 0,0
U S R S R R U R R R U S et i

@ Visit Finland Lahde:Oxford EconomigsTourism databank update in March 2025 7






Globaalit jJa eurooppalaiset trendit

cMonipuolistuvat kohderyhmat
¢ nuoret aikuiset, perheet, seniorit

ulyhyet ja helposti saavutettavat elamykset
C ei aina pitkia vaelluksia, vaahite sizé' -luontoelamyksia

wHyvinvointi ja palautuminen luontoa haetaan stressin vastapainoksi (metsakylvyt, rauh:
hiljaisuus)

wKestavyys matkailijat odottavat vastuullisuuttg ymparistdjalanjalki, paikallisuus,
autenttisuus

wDigitaalisuus ennen matkaa ja sen aikarasiakas lI0ytaa, varaa ja jakaa kokemuksensa
digikanavien kautta

@ Visit Finland 29



Aslakastarpeet ja odotukset

Helppous ja turvallisuus
C reitit, kartat, varustevuokraus, opastus

Tarinoiden ja merkityksen Kalputrandi, identiteett, tunne)
¢ halutaan oppia luonnosta, kulttuurista ja paikallisista tavoista

Yksilollisyys ja raatalointi
¢ asiakkaat etsivat juuri heille sopivaa (omatoiminen vs. ohjattu)

Esteettomyys ja saavutettavuus
¢ matalan kynnyksen palvelut yleistyvat

Sesonkien |aajentaminemruuhkattomuus, uudet kohderyhmat/ demografisipwtravel)
¢ kiinnostus syksyyn, talveen ja kevaaseen pelkastaan kesa

@ Visit Finland
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BBC:n listaus matkailutrendeista 2026

1. Hiljaisuusetusijallag éQuietcations  Kushpitalityé
Halu keskittya mukavuuteen, hiljaisuuteen seka keinojen loytamiseen paeta modernin elaméa
kasaantuvia stressitekijoita.

2. Al:nhyoddyntdminen suunnittelussa ja varauksissa yleistyy
Yha helpompaa tehda matkasuunnitelmaaf&lsteisesti, jolloin kuitenkin varjopuolena saattaa
olla tiettyjen kohteiden ruuhkautuminen entisestaan.

3. Luottamus valinnan sijaan
Matkailukokemuksissgoissatse matkailijarei tarvitse tehda lainkaan paatoksia, nahdaan selv:
nousu.Kuratoidutirtiotot seka mysteerimatkojen suosion kasvu heijastavat kasvavaa
paatosvasymysta ja ylikuormitusta jatkuvista mikropaatoksista kotona ja ulkomailla.

4. Roadtripit yha suositumpia myos Euroopassa
Haetaan uudenlaisia elamyksia ja myos luksuskokemuksia (esim. yhdistaen Miinddn
llallisia jakuratoitujalifestyle-pysahdyksia). Osalla autoilu valitaan my6s kustannussyista.

@ Visit Finland 31



BBC:n listaus matkailutrendeista v. 2026

5. Hyperyksilollisyys korostuu
Viime vuosina on syntynyt erikoistuneita matkoja palvelemaan tiettyja elamanvaiheita ja
tilanteita ¢ erosta ja surusta vaihdevuosiretriitteihin, avioliittoretriitteinin ja jop@he-
Kiinnostuksiin, kuten mailapelilomat ja hyonteisharrastajien kierrokset. Haetaan merkitysta ja
kokemuksia, joiden kautta halutaan matkan aikana uudistua.

6. Vahemman tunnetut kohteet nousussa
Erityisesti antinstagramjoukko, kaantaa selkansa ylikansoitetuille kohteille, jotka harvoin
glraallogrid etAaNgeddeyedaN 21 airradradideN o
seka tyypillisena ihmisille, joilla on rikkaampi matkailuhistoria ja jotka ovat siirtyneet pois
tavanomaisista massakokemuksista.

/. Kulttuuri hedonismin sijaan
Osittain "#BookToki vauhdittamana kirjallisuusmatkailu jatkaa kasvuaan vuonna 2026 yhdes
sisartrendinsa kanssa: "sgtting" (T\£ jJa elokuvista inspiroitunut matkailu).

@ Visit Finland 32



L uontomatkaillun kansainvaliset trendit
“HOT” TRENDING HIGH-DEMAND TRIPS

E! 1. Custom ltineraries
.

2. Expert or Specialist-guided

6. Woman-focused

7. Family Multi-Generation

3. Soft Adventures 8. Slow Travel ltineraries

4. Remote Destinations/Trails 9. Culinary-focused

5. Greener/Sustainable/ 10. Solo Travelers

Low-impact Itineraries

90060

@ Visit Finland Lahde: Adventure Trav@tends& Insights2025, Adventure Travel Trade Association (ATTA



Tarkeimmat motivaatiot luontomatkailussa
“HOT” TRENDING MOTIVATIONS FOR ADVENTURE TRAVEL

1. New Experiences 6. Last Chance Travel

2. Go Off the Beaten Track 7. Wellness/Betterment Goals

3. To Travel Like a Local 8. To Go On Popular Adventures

4, Cultural Encounters 9. Pampering and Luxury

5. Adventure Travel as a

10. Digital Detox (Unplu
Status Symbol 2 (Unplug)

@ Visit Finland Lahde: Adventure Trav@tends& Insights2025, Adventure Travel Trade Association (ATTAJ



L uontomatkaillunsuosikktaktiviteetit
“HOT” TRENDING ADVENTURE ACTIVITIES

tm 1. Culinary/Gastronomy te 6. Wellness-focused activities

2. Safaris/wildlife viewing 7. Photography (wildlife/nature)

"y , , 8. Running
3. Hiking/Trekking/Walking
t@ 4. Cycling (electric bikes)
5. Cultural g~ : ,
t Kasvua edellisvuoteen @ 10. Kayaking (sea/whitewater)

@ Visit Finland Lahde: Adventure Trav@tends& Insights2025, Adventure Travel Trade Association (ATTAY

9. Birdwatching




L uontomatkailunsuosikkikohteet
TOP TRENDING DESTINATIONS

Morth-East Asia ( (Japan, South Korea, etc))
) Scandinavia (Morway, Sweden, Finland, etc.)
Mediterranean (Italy, Greece, Spain, etc))

Antarctic

Southern Africa (Botswana, Namibia, South Africa, etc))
Western Europe (UK, France, Germany, Ireland, etc)
East Africa (Ethiopia, Kenya, Tanzania, etc.)

Arctic (Greenland, Arctic islands, etc))

South America (Colombia & south)

Oceania (Australia, New Zealand, South Pacific Islands)
Eastern Europe (excluding Russia)

MNorthern Africa (Morocco, Egypt, Algeria, etc))

Central America (Mexico to Panama)

South Asia (India, Sri Lanka, Nepal, etc.)

Canada

South-East Asia (Thailand, Indonesia, Malaysia, etc.)
Caribbean

United States

Central Asia (Mongolia, Kazakhstan, Kyrgyzstan, etc.)
China

Middle East (Jordan, Saudi Arabia, UAE, Oman, etc.)
West Africa (Nigeria, Ghana, Angola, etc))
Russia

@ Visit Finland Lahde: Adventure Trav@tends& Insights2025, Adventure Travel Trade Association (ATTAJ



Suomi on yha kiinnostavampi kohde

.

@ Visit Finland

¢ Matkailijat hakevatyha useammin
vahemman tunnettuja ja ruuhkattomia kohteita

¢ Puhtaan luonnon ja raikkaan ilmanvostus
kasvaa

¢ Matkakohteilta vaaditaan myds entista
enemmanturvallisuuttaja palvelujen
toimimisenluotettavuutta
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MITA ON ENNAKOINTI?

TULEVAISUUSAJATTELUN LUOKITTELUA

FORESIGHT

FORECASTING

PREDICTING

FORETELLING %J:x:a
AND PROPHESY

DETERMINISTIC / PROBABILISTIC/ UN-DETERMINISTIC /
CERTAINTY / PASSIVE RE-ACTIVE / PRE-ACTIVE VISIONARY / PRO-ACTIVE

—

Source: Kuosa, T. (2016). The evolution of strategic foresight: navigating public policy making. Routledge.

A Syntyi tarpeesta toimia epavarmoissa
olosuhteissa, joissa ennustaminen oli
mahdotonta.

A Keskeinen osa toimintaympéristdn muutosten |
vaihtoehtoisten tulevaisuuksien hahmottamja
seurantaprosessia.

A Keskiossa ovat erilaisehégatrendit, iimitt ja
muutossignaalit.

A Auttaa tekemaan tulkintoja mahdollisista
kehityskuluista, luo pohjaa kriittiselle ja luovalle
tulevaisuussuunnittelulle.

@ Visit Finland



Mita ennakointi on ja miksi sita tenhdaan

- Ennakointi el ole ennustamista, vagystemaattista tyota vaihtoehtoisten, mahdollisten ja
toivottavien tulevaisuuksien hahmottamiseksiTavoite on parantaa paatoksentekoa
epavarmuudessa, lisatasilienssida ajoittaa liikkeet oikein.

-Foku%Y SA G YA N {dz S Smihintoleihnte vadayith, ImifakdEamnzeledisfaa, fa
mité signaaleja seuraamme muuttaaksemme suuntaa ajoigsa?

- Hyodyt riskt ja mahdollisuustietoisuus, strategian testaus eri olosuhteissa, varautuminen
Gefft NOUONGAAY Ydzidl YIFIKR2t{AAAAYE Af YAl AKAY?S
suunta.

@ Visit Finland 40



MIKSI PITAISI ENNAKOIDA?
ELAMME/UCAMAAILMASSA

&

VOLATILITEETTI
(volatility)

Muutoksen nopeus ja
voimakkuus luovat
epavakautta, josta on
tullut keskeinen osa
modernia maailmaa.

@ Visit Finland

2

KASVAVA EPAVARMUUS

(uncertainty)

Maailmasta on tullut ennalta
arvaamaton, silla tapahtumia ja
haasteita koskevaa ymmarrysta

hamartavat nopeat
muutosprosessit.

=g

KOMPLEKSISUUS

(complexity)

Asioiden keskinaiset
suhteet moninkertaistuvat,
mika johtaa aarimmaisen
monimutkaisiin ja
hankalasti havaittaviin
syy-seuraus-ketjuihin.

R

EPAMAARAISYYS
(ambiguity)

Asioilla ja ongelmilla
nahdaan olevan useita,
monesti ristiriitaisia ja
kilpailevia selityksia, jotka
voivat johtaa virheellisten
tulkintojen riskiin.


https://youtu.be/9jd4tq_mwlM

MITEN VOISIN ENNAKOIDA?
MUUTOKSEN EXPONENTIAALINEN LUONNE

Kaikkein suurimmat mahdollisuudet ja uhat saattavat nousta
oman organisaatiosi valitoman toimintaympariston ulkopuolel

Aika->

Todenn&kaoisina pidetyt muutokset, t
Toimialalla tunnetut muutostekijat

hetken todellisuuteen kuuluvat asiat saattoivat olla vield 5
vuotta sitten sellaisia, joita emme osanneet edes kuvitella.

‘ Skenaariosuunnittelu

Lahde: Voros, J. (2017). The Futures Cone, use and history. Foresight, Futures Studies, Method.

todennakoinen

uskottava

mahdollinen
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SKENAARIOSUUNNITTELUN HYODYT

1. YHTEISESIAETTU YMMARRYSLEVAISUUDESTA,
2. MAHDOLLISUUKSIEN JA UHRIBNNISTAMINEN,

3. IDEOIDEN HAASTAMINEN SEKA UUKHEBEN'YSPOLKUJEN
SUUNNITTELU,

4. SISAINEN KOMMUNIKAATIO JA TULEVAISUUSTIEDON
JALOSTUMINENENNAKOINTIKYKY

5. El OLLA RIIPPUVAISMAN ENNUSTEISTA




Matkailun kannalta olennaiset ajurit ja
epavarmuudet 20252035

- llmasto ja ymparistd saan aarilmiot, vesiniukkuus, metsapalot, biodiversiteetti, hiihtokeskusten lumivarmuus;
iImastopolitiikan kiristyminen (paastbkauppa, lentoverot).

- Liikkuminen lentoliikenteen kysyntékapasiteetti, SAF:.rkustannus/saanti, yojunien ja raidelogistiikan kehitys, uudet
kaupunkien paastorajoitukset.

- Talous ostovoima, valuuttakurssit, energiahinnat; eriytyva kulutus (edullinepresnium).

- Geopolitiikka ja turvallisuusviisumipolitiikat, konfliktit, kyberturva; matkailijoiden riskitaju muuttuu nopeasti.

- Terveys tartuntatautien seuranta, terveystodistukset; hygien turvallisuuskriteerit osana valintaa.

- Teknologia Alavusteinen suunnittelu, agentit, reittioptimointi, dynaaminen hinnoittelu, XR/virtuaalikokemukset.

- Yhteiskunta ja arvoY @ & (i dzdzf f A & dzdz&dciallic#nde 1>  SEAAIARSKITNT AYael e8aaSy Ady | f dzdzi
GONKSYYNY YdzidlF LI NBYLI | € o

- Demografia ikdantyvat matkailijatGenZ/Alpha-odotukset, perheja monisukupolvimatkailu; Aasian markkinoiden
kehitys.
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Matkaillun ennakointi Visit Finlandissa

Kansainvaliset RethinkingTravel-kartta Workshooit it Kaytdnnon sovellukset:
muutosilmiot > matkailuun vaikuttavista ———> VVOIKShopit, raportt jne. Pilotoitavat matkailutuotteet
markkinoilta IImioista

Matkailiia skenaariot

VISIT
FNLAND

I]a 2030 -skenaarlot
oilja 203 s

COAST &
ARCHIPELA

O vsitFiniand Matkailun ennakointi



https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-ennakointi
https://www.visitfinland.fi/490529/globalassets/julkaisut/visit-finland/tutkimukset/2021/matkailija-2030--skenaariot.pdf

Matkailun ennakointikartta

Rethinking Future

Travel

TECHNOLOGY

Regenerative Tourism VF
Strengthening | 2021 - 2035 | Crowdsourced: 2022

The concept of “regenerative” travel has emerged as way for
the tourism industry to re-imagine its role in the communities
and ecosystems upon which it depends. The term itself
borrows principles from regenerative agriculture that
embraces natural systems as the solution, in which it not only
“does no harm” but actively regenerates and revitalizes the soil
through its practices, producing positive outcomes for
communities and economies. (Solimar international)

@ Visit Finland

Health & Wellbeing in Travel
VF

Summary | 2020 - 2040 | Crowdsourced: 2022

OFFERING &
BUSIMESS
MODELS

The importance of physical and mental wellbeing is increasing,

Travel COMNSUMER

& DATA  Marketingii BEHAVIOUR . .
Fommunigatighs : as people live longer and want to stay in good health. People
Accessibility Luxury Travel
2 lack of  New Offering illi . . tiviti that ived t
Tipsooraipmm o g forMentd ctomsed are more willing to engage in activities that are perceived to
n Trave! an Services - . - - -
virtual Retenffo . Health & benefit their inner feeling of calm and happiness, like
Solutions in Smart Travel Fgf((] le Digital DE‘WE%EJQFm
the Tave rsec::;zgf e cmﬁﬁ?somfﬁ;&q;&,' d exercising mindfulness. This trend will also be more and more
'::‘]|*E rave - - - =
Prvate npeﬁgudit" orkanon  Inctagenjgpdte, Mysei felt in the travel industry, as people will be looking for
o 3 tionshi orkation an
Rabotics ™ Digitalsation ({rafic Cotage " experiences which help them to enhance their mental
fechrolo ¥ _R2E bili g@ﬂ?vlmiedggék R
- in Trav aking s S Travelling FIT Tragd ‘ wellness. For example, nature therapy, guided relaxation
C_Hld—PSmed Platiorm orms CLloserto Generation 1
P ecaaomy Proftable . o ¥ T activities, medical tourism and various kinds of retreats are
Middlemen R e Local & . cem i
rouched ST cimate gl likely to see arise in demand.
Smart Multinationalp Mature Anxiety Baby
el Fmetns pred R
rave Social Social L |
Desl‘inatiogpt.‘;]'ran,&}co%&eme Global Buorﬁloaur B sicjili:l.llli..lT;EEl
Inclusive oo i ; Multi-Local
Dehvery oursm. | N Secennecton plving

Nature & Geo-Economig,2nd friends

Outdoors Tourists' Tightening_ Blocs )
High Speed el Increasing Geopolitig Cnncegt;atlnn
(o Re [E.Ii?g'nr)énrs Rise of the Cc:-mpetm\. Sustainability
Regeneratiye | Responsible Wagin Europe  Leading
ourisE Traveller Taugism

Es

Migrant Crisis .
Environmental

Sustainability
Y Culture iiEs

inTravel 1 vel s Food
Climate

Change &
Arctic Travel

POLITICS &
REGULATION

SUSTAINABILITY
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https://access.futuresplatform.com/radar?embed-context=/fp-radar-embed/7732ad63-5a80-4070-9c1d-e0411f693f31&node=428875

Geopoliittinen IImastonmuutos Teknologian Kuluttajakdyttiytymisen
epavarmuus ja kestavyys kehitys muutokset

K ko kestavan matkailun q Digitaalinen saavuttavuus ja e e :
asvaako kestavan matkailun vaade ostettavuus ratkaisevat pelin. ‘ Kuluttajien lisaantyva vaikutusvalta

edelleen? Miten ilmastonmuutos yksilolliset arvot muuttavat

vaikuttaa matkailuun jgsesonkeihin ) Suomen matkailun digitaalinen matkailukysynt&a.
eri maissa? \ saavutettavuus on heikkoa. )

Globaalien voimasuhteiden,
turvallisuuden tunteen ja
matkustushalukkuuden
muutokset seka taloudellinen
epavarmuus muuttavat

i Oikeiden kohderyhmien tunnistaminen ja
markkinaa.

Mahdollistavatko nama jatkossa Teknologisten innovaatioiden tavoittaminen on entista tarkeampaa.
suurempaa kasvua ja kilpailuetua puuttuminen jarruttaa alan mielikuvan

Mitk& ovat parhaat markkinat ja
kohderyhmét tulevaisuudessa?

Yhtenaisen maabréndin ja monipuolisen
tarjonnan merkitys korostuu.

Suomelle? modernisoitumista ja hidastaa kasvua

@ Visit Finland




unohtuu tai jaa

matkailurakentamisen alle
ja

monimuotoisuus heikkenee

pyyhkiytyy pois, kohde
generalisoituu

ja kasvihuone
kaasupaastot kasvavat

ja maineen
rapautuminen

jakautuvat
epatasaarvoisesti ja vuotavat
muualle

rakennettu vain
matkailijoille

lisdantyy ja asumis
asiointt ja virkistysrauha
hairiintyvat

kasvavat

ei kesta
kayttopainetta



